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Abstract 

 Financial planning helps households in achieving their financial goals and 

dealing with the unexpected events in life. Based on this, the purpose of this 

study is to investigate the antecedents affecting household financial planning 

through the use of the expanded theory of planned behavior. In terms of the 

method, this study is descriptive-correlation and structural equation modeling. 

The population of this study includes the Iranian household and the sample 

size is 328 people. The required data was collected through a questionnaire. 

Research data has been analyzed using structural equation modeling. 

According to the research findings, all three components of cultural values 

(familism, affect and cognition) and financial knowledge have a positive and 

significant effect on the intention of financial planning (p < 0.01). in addition, 

the two variables of financial attitude and perceived behavioral control have a 

mediating effect on the relationship between the components of cultural values 

and financial knowledge with the intention of financial planning (p < 0.01). 

Therefore, cultural values as an important antecedent on people's financial 

behavior require special attention of households and policy makers. 

Keywords: Household Financial Planning, Cultural Values, Financial 

Knowledge, Intention of Financial Planning 

 

 

1. Corresponding Author: Associate Professor, Department of Accounting, Faculty of Management and 

Accounting, Hazrat Masoumeh University, Qom, Iran. m.nazaripour@hmu.ac.ir 
2. Master of Business Administration, Young and Elite Researchers Club, Abadan Branch, Islamic Azad 

University, Abadan, Iran. 

 
 

 
 

 

 

 
 

 

 
 

Cite this Paper: Nazaripour, M & Zakizadeh, B. The Antecedents Affecting Household Financial Planning 

with Emphasis on Cultural Values, The Women and Families Cultural-Educational, 66(1), 53-77. 

10 

ISSN: 2645-4955 

E-ISSN: 2645-5269 

https://cwfs.ihu.ac.ir/?_action=article&au=676655&_au=Mohammad++Nazaripour&lang=en
https://cwfs.ihu.ac.ir/?_action=article&au=676550&_au=babak++zakizadeh&lang=en
https://cwfs.ihu.ac.ir/?_action=article&kw=240478&_kw=Household+Financial+Planning&lang=en
https://www.orcid.org/0000-0003-1505-1356
https://www.orcid.org/0000-0002-8304-5866
https://portal.issn.org/resource/ISSN/2645-4955


 

 

 مقاله پژوهشی  

 

66 

 فرهنگی تربیتی زنان و خانواده   فصلنامه علمی

 نوزدهم سال 

 1403 بهار
 

 04/02/1402 تاریخ دریافت:

 12/08/1402تاریخ بازنگری: 

 23/11/1402 تاریخ پذیرش: 

 23/11/1402تاریخ انتشار: 

 53-77صص: 
 

 ، های فرهنگیریزی مالی خانوار با تاکید بر ارزش شایندهای موثر بر برنامهپی . بابک ، زادهزکی ؛ محمد ، پورنظری استناد:

66(1،) 77–53.         20.1001.1.26454955.2024.19.1.15.8   DOR: 

 2645 -4955 چاپی:شاپا 

 2645 -5269 الکترونیکی:

 

 ریزی مالی خانوار با تاکید پیشایندهای موثر بر برنامه

 های فرهنگی بر ارزش 
 

   2  زادهبابک زکی    1 پورمحمد نظری
 

 

 چکیده
ریزی مالی به خانوارها در دستیابی به اهداف مالی و مواجه منطقی با رویدادهای غیرمنتظره  برنامهپ

بر برنامهکند.  زندگی کمک می ریزی مالی بر این اساس هدف پژوهش حاضر بررسی پیشایندهای موثر 

  حاضر   پژوهش  روش،  لحاظریزی شده است. به کارگیری نظریه توسعه یافته رفتار برنامهخانوار از طریق به 

ی  خانوارهای ایران   پژوهش  آماری  جامعه.  است  ساختاری  معادلات  یابیمدل  نوع  از  و  همبستگی-توصیفی

.  است  شده  گردآوری  پرسشنامه  طریق  از  نیاز  مورد  هایداده .  است  نفر  328  آماری  نمونه  و حجم  بوده

های  بنابر یافته  .است  شده  انجام  ساختاری  معادلات  یابیمدل  از  استفاده  با  پژوهش  هایداده  وتحلیلتجزیه

ارزش مولفه  سه  هر  )خانوادهپژوهش،  فرهنگی  قصد  گرایی،  های  بر  مالی  دانش  و  شناخت(  و  عاطفه 

(. همچنین دو متغیر نگرش مالی و کنترل رفتار p < 0.01ریزی مالی اثر مثبت و معناداری دارند )برنامه

ریزی های فرهنگی و دانش مالی با قصد برنامههای ارزشاداراک شده دارای اثر میانجی بر رابطه بین مولفه

عنوان یک پیشایند مهم و موثر بر رفتار مالی افراد های فرهنگی بهاین ارزش(. بنابرp < 0.01مالی است )

 گذاران است نیازمند توجه ویژه خانوارها و سیاست
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 مقدمه

تورم،   همچون  مختلفی  هزینه عوامل  و  خرید  بیکاری  قدرت  بر  نامطلوبی  اثرات  دولت  های 

واسطه کاهش قدرت خرید، خانوارهای ایرانی با  (. به 1393خانوارها دارند )کمیجانی و محمدزاده،  

دغدغه  از  یکی  به  استقراض  لذا  و  شده  روبرو  مالی  است  تنگناهای  شده  تبدیل  آنان  جدی  های 

برنامه1401پور،  )نظری  میریزی  (.  راه مالی  جمله  از  با  تواند  اصولی  مواجه  برای  مناسب  کارهای 

ریزی مالی در حوزه مالی قرار دارد، لذا بررسی که برنامه تنگناهای مالی محسوب شود. با توجه به این 

انتخاب  تحلیل  اولویتکنندگان در زمینه های مصرفو  بیمه هایی همچون  )سبد(  های  پرتفوی  ای، 

ویژه محققان حوزه مدیریت  تواند مورد توجه جدی محققان این حوزه به ذاری و غیره میگسرمایه

 (.   2017و همکاران،  1ثروت قرار گیرد )برُوگِن 

عنوان یک پیشایند اولیه برای  ریزی مالی، دانش مالی افراد به در بیشتر تحقیقات مرتبط با برنامه 

شریزیبرنامه لحاظ  بلندمدت  مالی  )ویسفلدهای  است  همکاران،    2اسِپُلتر- ده  به2018و  عبارت  (. 

تواند  دیگر، تحقیقات قبلی بیشتر بر این موضوع که تا چه میزان آگاهی افراد از محصولات مالی می

های مالی بلندمدت آنان همچون تحصیلات دانشگاهی و بازنشستگی اثرگذار باشند،  ریزیبر برنامه 

بوده  )فرنامتمرکز  همکاران،    3ندساند  بر  2014و  قبلی  تحقیقات  از  بسیاری  تمرکز  مثال  برای   .)

( و یا رفاه و رضایت مالی افراد  2011های مالی )شیائو و همکاران،  گیریهای عاطفی تصمیم جنبه 

پورتو  و  )به 2017،  4)شیائو  مالی  دانش  هرچند  است.  بوده  و  (  مالی(  محصولات  به  نسبت  ویژه 

های افراد که بر  توان از باورها و ارزشعاطفی افراد مهم هستند، اما در عین حال نمیهای  ویژگی

چشم ریزیبرنامه است،  اثرگذار  نیز  آنان  مالی  برنامه های  از  بسیاری  کرد.  مالی ریزیپوشی  های 

آینده   در  مالی  سلامت  تامین  هدف  با  عمر(  بیمه  و  بازنشستگی  دانشگاهی،  تحصیلات  )همچون 

تواند بیانگر میزان ارزشی باشد که فرد برای خانواده خود قائل است.  گیرد. این امر میورت میص

های مالی ریزیعنوان یک پیشایند در فرایند برنامه های فرهنگی به بنابراین مدنظر قرار دادن ارزش

(. با توجه به  2018ان،  اسپلتر و همکار-تواند باعث اتخاذ تصمیمات بهینه شود )وایسفلدبلندمدت می
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های فرهنگی در حوزه مالی خانوار انجام  کارگیری ارزشهای چندانی در زمینه به که پژوهش این

 هایی را در این زمینه بردارد.  نشده است، لذا این پژوهش تلاش دارد به سهم خود گام 

تنوع قومی بالا مثل ایران بسیار    ای با های فرهنگی بر رفتار مالی افراد در جامعهبررسی تاثیر ارزش

نقش (. ارزش1399مهم است )صادقی شهرستانک و همکاران،   از طریق  آفرینی در  های فرهنگی 

های اجتماعی توانند مبنای قضاوت تمامی کنش و واکنش گیری هنجارها و استانداردها، میشکل

)فَن  از ویژگ2000،  1افراد قرار گیرند  بودن یکی  ایرانی  )بهشتی و  ی(.  ایرانی است  بارز اقوام  های 

ایرانی1396مرادی،  حق نزد  برخوردار هستند )حیدری و  (. خانواده و دوستان  بالایی  از جایگاه  ها 

واسطه این موضوع بستگان و دوستان از یکدیگر انتظار دارند که حامی منافع (. به1402کشوری،  

ها  ها و باورهای ایرانی گیری ارزشنقش مهمی در شکل همدیگر باشند. بنابراین همبستگی خانوادگی  

 (.     2003، 2چیاندارد )جاویدان و دستمال 

تواند نقش بسزائی بر رفتار مصرفی افراد عنوان یک ویژگی فرهنگی مهم میگرایی به خانواده 

پیوندهای قوی خانوادگی  گرایی در  (. نقش خانواده 2018اسِپُلتر و همکاران،  -داشته باشد )ویسفلد

(. موضوعات مالی اغلب  1399ها غیرقابل انکار است )آغاز و طالعی،  و روابط چند نسلی بین ایرانی

ترهای هر  ها و نظرات بزرگعنوان موضوعات خانوادگی تلقی شده و عموماً نیز متاثر از دیدگاه به 

( در تحقیقات رفتار  2005)   4سُوناستیون   و  (. به اعتقاد پلات 2022و همکاران،    3خانوار است )اِیته 

به مالی می را  هر خانوار  اندازه توان  واحد  این  عنوان یک  اساس در  این  بر  داد.  قرار  گیری مدنظر 

کنندگان ایرانی  های مالی مصرفریزیعنوان یک عامل مهم در برنامه گرایی به پژوهش نیز خانواده 

 مدنظر قرار گرفته است.  

که بسط یافته بهره گرفته شده است. بدین معنی 5ریزی شده این پژوهش از نظریه رفتار برنامهدر 

که به سه مولفه اصلی آن )نگرش، هنجارهای ذهنی و کنترل رفتاری ادراک شده(، دو مولفه جدید  

)دانش  عبارت دیگر، در مدل بسط یافته دو مولفه شناخت  )شناخت و عاطفه( نیز اضافه شده است. به 
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)ارزش عاطفه  و  خانواده مالی(  فرهنگی  به های  اتخاذ  گرایی(  فرایند  بر  اثرگذار  پیشایندهای  عنوان 

 اند.  های مالی لحاظ شده تصمیم

تواند باعث تسهیل  های فرهنگی رایج در یک خانواده بوده که میگرایی بیانگر ارزشخانواده 

(.  2012و همکاران،    1زاداهریک از اعضای خانواده شود )کالهای مادی و معنوی به  ارائه حمایت 

گرایی باعث ایجاد نوعی احساس تعهد در اعضای خانواده برای حمایت و  عبارت دیگر خانواده به 

مراقبت از یکدیگر است. از این منظر خانواده بر نگرش و رفتارهای اعضای خانواده اثرگذار است  

همکاران،    2)داویلا  این 2011و  به  توجه  با  خانواده (.  اولویت که  بر  اثرگذاری  به  قادر  و  گرایی  ها 

می انتخاب  لذا  است،  خانواده  اعضای  تصمیمهای  فرایند  بر  باشد.  تواند  اثرگذار  نیز  آنان  گیری 

باشد )آغاز  گرایی نوعی ارزش فرهنگی است بوده، که مورد احترام خانوارهای ایرانی نیز میخانواده 

انسانی قرار داشته و طبق چارچوب نظریه  (. ارزش1399العی،  و ط های فرهنگی در زمره عواطف 

عنوان یک استعداد فطری  تواند پیشایند نگرش محسوب شود. عواطف به ریزی شده میرفتار برنامه

  های مهم هر انسانی محسوب شده و نقش آن در غنابخشی به زندگی غیرقابل انکار است. از سرمایه

که عاطفه یک نوع پاسخ ذهنی بوده و در مقابل نگرش  عاطفه از نگرش متفاوت است. بدین معنی

(. با تعمیم این مورد به ارزش  2005،  3هوترا یک قضاوت اجمالی از یک موضوع یا شی است )مال 

نقش خانواده گرایی، میفرهنگی خانواده  استنباط کرد که  فرایند تصمیمتوان  ری در  گیگرایی در 

( که  2002و همکاران،    4گُوریگیرد )گِریرفتار قرار می-نگرش-چارچوب سلسله مراتب ارزش

تصمیم ایرانی  اقوام  همچنین  دارد.  مصداق  ایرانی  اقوام  همه  مورد  مبنای  در  بر  را  خود  مالی  های 

 کنند.  شان اتخاذ میهای ارزشی سیستم

م که  است  دیگری  منبع  فرهنگی  بین  ارزشیمطالعات  اثرگذاری  نحوه  بررسی  در  های  تواند 

و همکاران    5های افراد، مورد استفاده قرار گیرد. براساس نتایج پژوهش جیگیریفرهنگی بر تصمیم

های فرهنگی و کنترل ادراک شده افراد )مانند منبع  ( که مربوط به بررسی رابطه بین ارزش2000)

کنترل، خودکارآمدی و کنترل رویدادهای بیرونی( بود، مشخص شد که در مقایسه با افراد فردگرا،  
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مقدم و  گرا از کنترل ادراک شده کمتری برخوردار هستند. براساس نتایج پژوهش نظری افراد جمع

  1های پژوهش پیروز گرا هستند. با این حال، براساس یافته د جمعها اغلب افرا( ایرانی 1398نوروزی )

بیشتر تصمیم( افراد جمع2009) به تعاملات درون گروهی تمایل بیشتری داشته و لذا  گیرهای  گرا 

(  2015و همکاران )  2های پژوهش گرِیبلدهند. بنابر یافته مالی خود را براساس خودکنترلی انجام می

 مع انسانی بین منبع کنترل و رفتار مالی رابطه مثبت و معناداری وجود دارد.   در اکثر جوا

که عاطفه علاوه  گیری اثرگذار باشد. بدین معنی تواند بر فرایند تصمیم عاطفه از طریق تعمیق تفکر می 

(. 2022  )اِیته و همکاران،   بر اثرگذاری بر محتوای تفکر، بر فرایند پردازش اطلاعات نیز اثرگذار است 

به  عاطفه  خانواده همچنین  حوزه  در  برجسته  فرهنگی  ارزش  یک  میعنوان  بر  گرایی  تواند 

ریزی مالی نوعی تعهد برای محافظت از  که برنامه های مالی اثرگذار باشد. از آنجایی گیریتصمیم

دارایی و  )وایسفلدخانواده  است  آن  همکاران،  -های  و  م2018اسپلتر  انتظار  لذا  رود ی ( 

شود افراد برای  کنندگان ایرانی برای خانواده خود ارزش زیادی قائل باشند. بنابراین فرض میمصرف

به برنامه  با توجه به  ریزی مالی داشته باشند. به محافظت از خانواده خود نگرش مثبتی نسبت  علاوه 

ند، لذا هرچه میزان کنترل بیشتر  های فرهنگی با کنترل ادراک شده ارتباط تنگاتنگی دارکه ارزشاین

عنوان یک مکانیزم گرایی بهشود خانواده شود، رفتار مالی افراد نیز بهتر خواهد شد. بنابراین فرض می

 کنندگان اثر مثبت داشته باشد.  ریزی مالی مصرفکنترلی بر رفتار برنامه 

و    3گیری افراد اثرگذار است )هیل تصمیمعنوان یک مولفه عقلانی و شناختی بر فرایند دانش به 

عنوان یک توانایی شناختی، بر رفتار مالی افراد اثرگذار است. دانش  (. دانش مالی به 2022همکاران،  

انتزاعی را در بر میمالی طیف وسیعی از توانایی گیرد. هایی همچون استدلال، حل مسئله و تفکر 

هایی شناختی افراد و رفتار اقتصادی و مالی  د رابطه بین تواناییهای متعددی بیانگر وجونتایج پژوهش 

( هرچه دانش هر فرد نسبت به  2011) 4وودیارد   و  های پژوهش راب آنان است. برای نمونه بنابر یافته 

تواند از محصولات/خدمات مالی در  یک محصول/خدمت مالی بیشتر باشد، وی به نحو بهتری می

ریزی مالی استفاده کند.  انداز بازنشستگی، مدیریت پول و برنامه یافت وام، پسهایی همچون درزمینه

( دانش مالی بر رابطه بین آموزش مالی و رضایت مالی اثر  2017پورتو،   و  بنابر نتایج پژوهش )شیائو
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ی شناختی  هادهد افراد با توانایی( نشان می 2013و همکاران )  1های پژوهش بنیامینمیانجی دارد. یافته 

یافته  بنابر  همچنین  هستند.  افراد صبورتری  دومِنبالاتر  پژوهش  )  2های  با  2010و همکاران  افراد   )

 پذیرتری هستند.               های شناختی بالاتر، افراد ریسکتوانایی 

( دانش  2داند. )( دانش عینی، چیزی است که شخص واقعاً می1دانش مالی دارای دو بعد است: )

)راب ذ دارد  خود  دانش  به  شخص  که  است  اعتمادی  میزان  یافته 2011وودیارد،    و   هنی،  های  (. 

به  های مختلف نشان میپژوهش  افراد اثرگذار  دهند دانش عینی و ذهنی  یک میزان بر رفتار مالی 

( تنها دانش مالی عینی  2017و همکاران )   3سیواراماکریشنان  های پژوهشنیستند. برای مثال بنابر یافته 

سرمایه رفتار  یافته بر  هستند.  اثرگذار  هندوستانی  حقیقی  حیدر گذاران  پژوهش  همکاران    4های  و 

می2013) نشان  برنامه(  در  آمریکایی  شهروندان  صندوقریزیدهد  در  فعالیت  و  مالی  های  های 

هستنسرمایه ذهنی  دانش  به  متکی  بیشتر  یافتهگذاری  بنابر  عینی.  دانش  تا  وانگ د  پژوهش   5های 

تر، افراد دارای دانش ذهنی بالاتر تمایل به پذیرش ( در مقایسه با افراد دارای دانش ذهنی پایین 2009)

یافته  هستند. درنهایت، طبق  بالاتری  )ریسک  و همکاران  پژوهش حیدر  با  2013های  مقایسه  ( در 

نش خود دارند، افرادی که اعتماد بیشتری به دانش خود دارند، دارای  افرادی که اعتماد کمتری به دا 

 ریزی مالی بهتری هستند.   رفتار برنامه

که نگرش دانش مالی یک پیشایند اثرگذار بر نگرش افراد نسبت به رفتار مالی است. با توجه این 

برنامهیکی از مولفه  عنوان متغیر میانجی بر  واند به تریزی شده است، لذا می های اصلی نظریه رفتار 

عنوان یک  (. نگرش به 2011رابطه بین دانش مالی و رفتار مالی اثرگذار باشد )شیائو و همکاران،  

تواند  قضاوت اجمالی از یک موضوع یا شی، بیانگر تعاملات متقابل با عاطفه و شناخت است و می 

عاریف  (. ت2007،  6اری شود )فازیوگیری نگرش شناختی، نگرش عاطفی و نگرش کردباعث شکل 

( نگرش مالی نوعی  2011مختلفی از نگرش مالی ارائه شده است. برای مثال از دید )شیائو و همکاران،  

( 2011وودیارد،    و   )رابپاسخ قضاوتی )گفتاری( نسبت به یک رفتار مالی خاص است. همچنین از  

  و   باشد. از دید )پلاتریزی مالی میر برنامه معنای اعتماد ذهنی فرد به دانش خود دنگرش مالی به
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( نگرش مالی با نگرش پولی متفاوت است. نگرش پولی اعتقادی است در مورد  2005سُون،  استیون 

نماد پول و ارزش ادراک شده آن وجود دارد. همچنین نگرش پولی شامل چهار بعُد قدرت، زمان،  

با   افراد  است.  کیفیت  و  سرمایهخانواده اضطراب  عموماً  بالا  افق  گذاری گرایی  با  را  خود  های 

 (.  2005سُون، استیون   و  دهند )پلات مدت انجام می کوتاه 

هرچند همگرایی چندانی درخصوص تعاریف مرتبط با نگرش مالی وجود ندارد، اما با این حال  

که دانش مالی  ر کند. بدین معنیپژوهش حاضر تلاش دارد بین دانش مالی و نگرش مالی پیوند برقرا

می  مثبت بیشتر،  مالی  نگرش  به  منجر  یافته تواند  براساس  شود.  فرِای تر  پژوهش  همکاران    1های  و 

پس 2008) مزایای  به  نسبت  افراد  دانش  افزایش  به  (  نسبت  آنان  منفی  نگرش  حذف  باعث  انداز 

( هرچه دانش افراد  2011)شیائو و همکاران،  های پژوهش  شود. بنابر یافتهانداز بازنشستگی میپس

می بهبود  اعتباری  خریدهای  به  به نسبت  بیشتر  یابد،  خریدها  نوع  این  از  آنان  استفاده  میزان  همان 

نشان میمی پژوهش  این  نتایج  از طریق درونیشود. همچنین  دانش ذهنی،  دهد دانشجویان  سازی 

به استفاده از خریدهای بخشند. در مقایسه با  های( اعتباری بهبود می )کارت  نگرش خود را نسبت 

 (.       2011وودیارد،  و   ریزی مالی دارد )رابدانش مالی، نگرش مالی تاثیر بیشتری بر برنامه 

بیرونی   و  )خودکارآمدی(  درونی  بعد  دو  شامل  مالی  رفتار  در خصوص  شده  ادراک  کنترل 

های پژوهش فوق دانشجویانی که ادراک  (. بنابر یافته 2011)قابلیت کنترل( است )شیائو و همکاران،  

های اعتباری دارند، از توانایی بالاتری برای کنترل مخارج قابل انجام از طریق  بیشتری نسبت به کارت

به کارت هستند.  برخوردار  اعتباری  پریهای  پژوهش  نتایج  مشابه،  نشان  2005)  2موریس   و   طور   )

با پس دهد منبع کنترل بر را می بین دانش مالی  اثر میانجی  انداز، بودجه بطه  ریزی و کنترل مخارج 

یافته  بنابر  و همکاران،  دارد.  پژوهش )گرِیبل  منبع کنترل قوی2015های  به ( هرچه  باشد،  همان  تر 

 میزان رفتار مالی افراد بهتر خواهد بود.  

عاطفه، ذهن/قلب،    همچون شناخت/هایی  در ادبیات فعلی مطالبی درخصوص اثرگذاری دوگانه 

  فرِِر   -های اقتصادی وجود دارد )آلوستفکر/احساس، خودآگاه و ناخودآگاه و سرد/گرم بر تصمیم

دوگانه 2014،  3اِستراک   و جمله  از  شناخت/عاطفه  دوگانه  اساس،  براین  بر  (.  اثرگذار  های 
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یافتهگیریتصمیم بنابر  است.  افراد  پژوهش  های  از  2015)  1هوترامال   و  شالرِهای  برخی  در   )

می عاطفی  و  شناختی  مولفه  دو  هر  حساس  مصرفسناریوهای  قصد  و  نگرش  بر  کنندگان تواند 

 اثرگذار باشد.  

پژوهش  در  حال  این  به با  عاطفه  از  قبلی  تصمیمهای  از  قبل  مالکیت  اثر  استفاده  عنوان  گیری 

ه است که افراد ارزش چیزهایی را که نسبت به آن احساس تعلق  اثر مالکیت بیانگر این نکت ]شود.  می

( در پژوهش خود اثر  2004و همکاران )   2. لرِنرِ[کنندشان ارزیابی میدارند را بیشتر از میزان واقعی

برای   افراد  سوی  از  فروش  قیمت  تعیین  بر  فیلم(  یک  تماشای  از  ناشی  اندوه  و  )غم  عاطفه 

که آنان مشاهده کردند در مقایسه با افرادی  شان را بررسی کردند. بدین معنیمحصولات/خدمات

غم فیلم  که  افرادی  بودند،  کرده  تماشا  را  معمولی  فیلم  برای  که  بودند،  کرده  تماشا  را  انگیز 

تری را تعیین کردند. همچنین فرایند دوگانه عاطفه و  محصولات/خدمات خود قیمت فروش پایین 

( قضاوت اجمالی  2005)  هوترامال صورت همزمان نیز اتفاق نیفتاد. از دید  شناخت متوالی بود و به 

 پیوندد.   وقوع به تر به ناخت با سطوح پایینتواند قبل از فرایندهای عاطفه و ش)مانند نگرش( می

پژوهش  بسط  با  در  مرتبط  قبلی  اجمالیهای  آینده   قضاوت  متنوع  مالی  )مانند  خدمات  نگر 

توان چنین استدلال کرد که عموماً افراد درخصوص یک محصول/خدمت  ریزی مالی(، میبرنامه

ور همزمان نسبت به همسر و فرزندان خود  طمالی خاص اطلاعاتی دارند و همچنین ممکن است به 

احساسات عاطفی قوی یا ضعیف )مثبت یا منفی( از خود بروز دهند. بر این اساس هم تفکر و هم  

ریزی مالی  آنان از خدمات برنامه قضاوت اجمالی  تواند بر  عاطفه )هم سطح بالا و هم سطح پایین( می

 اثرگذار باشد.  

توان مدل مفهومی  های قبلی میبیات ذکر شده در بخش براساس اد  مدل مفهومی پژوهش:

ارائه کرد )شکل   بر  (. طبق این مدل ارزش1پژوهش را  اثرگذار  پیشایندهای مهم و  های فرهنگی 

تصمیم  پژوهش گیریفرایند  بر خلاف  هستند.  مالی  اثرات  های  بررسی  شامل  که عمدتاً  قبلی  های 

بودند، پژوهش حاضر تلاش کرد از طریق افزودن دو مولفه جدید )شناخت  دانش مالی بر رفتار مالی  

ریزی شده اقدام به مطالعه رفتار مالی افراد کند. همچنین مدل مفهومی و عاطفه( به نظریه رفتار برنامه 

های فرهنگی با  استفاده در این پژوهش بیانگر روابط علیّ بین متغیرهای زیر است: رابطه بین ارزش
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و کنترل رفتاری ادراک شده؛ رابطه بین دانش مالی با نگرش و کنترل رفتاری ادراک شده؛  نگرش  

 ریزی مالی. رابطه همزمان دانش مالی، نگرش و کنترل رفتاری ادراک شده با قصد برنامه

 
 مدل مفهومی پژوهش  . 1شکل 

 های پژوهشفرضیه

 های زیر را ارائه کرد:   توان فرضیه براساس موارد بالا، می 

 عنوان یک ارزش فرهنگی بر نگرش مالی افراد اثر مثبت دارد. گرایی بهخانواده  الف: 1فرضیه 

عنوان یک ارزش فرهنگی از طریق اثرگذاری بر نگرش مالی بر  گرایی بهخانواده  ب: 1فرضیه 

 ریزی مالی افراد اثر مثبت دارد. قصد برنامه 

عنوان یک ارزش فرهنگی بر کنترل مالی ادراک شده افراد اثر  گرایی بهخانواده   ج:  1فرضیه  

 مثبت دارد.  

بهخانواده   د:  1فرضیه   مالی گرایی  کنترل  بر  اثرگذاری  طریق  از  فرهنگی  ارزش  عنوان یک 

 ریزی مالی افراد اثر مثبت دارد.  ادراک شده بر قصد برنامه 

 ریزی مالی اثر مثبت دارد.  مشارکت افراد در برنامه دانش مالی بر قصد  الف: 2فرضیه 

 مالی  دانش

 گرایی خانواده

 نگرش مالی

 کنترل ادراک شده 

 ریزی مالیقصد برنامه

H2a 

H2b 

H2c 

H3a 
 عاطفه 

 شناخت 

 های فرهنگیارزش

 ریزی شدهرفتار برنامه هینظر
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در    ب:  2فرضیه   افراد  مشارکت  قصد  بر  مالی،  نگرش  بر  اثرگذاری  طریق  از  مالی  دانش 
 ریزی مالی اثر مثبت دارد.برنامه

دانش مالی از طریق اثرگذاری بر کنترل مالی ادراک شده، بر قصد مشارکت افراد    ج:  2فرضیه  
 مالی اثر مثبت دارد. ریزیدر برنامه 

 عنوان یک ارزش فرهنگی بر نگرش مالی افراد اثر مثبت دارد.عاطفه به  الف: 3فرضیه 

عنوان یک ارزش فرهنگی از طریق اثرگذاری بر نگرش مالی بر قصد  عاطفه به   ب:  3فرضیه  
 ریزی مالی افراد اثر مثبت دارد.برنامه

 زش فرهنگی بر نگرش مالی افراد اثر مثبت دارد.عنوان یک ارشناخت مالی به  الف: 4فرضیه 

عنوان یک ارزش فرهنگی از طریق اثرگذاری بر نگرش مالی بر  شناخت مالی به   ب:  4فرضیه  
 ریزی مالی افراد اثر مثبت دارد.   قصد برنامه 

 شناسی پژوهش روش

های همبستگی از نوع معادلات  همبستگی بوده و در دسته روش   -پژوهش حاضر از نوع توصیفی
ساختاری است. جامعه آماری پژوهش حاضر خانوارهای خوزستانی بودند. زیرا در این استان اقوامی  

)بختفارس همچون   لرها  ف  ها یبهمئ  ها،ی اریها،  عرب هایلیو  ترک(،  و  )قشقاها  به ها  طور  یی( 

آخرین سرشماری نفوس و مسکن کشور  کنند. با توجه به  آمیز در کنار یکدیگر زندگی میمسالمت
(. حجم نمونه  1395خانوار است )سالنامه آماری کشور،    645/285/1( تعداد خانوار این استان  1395)

نفر برآورد شد.    384برابر با    96/1برابر    zو آماره    05/0براساس فرمول کوکران و در سطح خطای  
ر تمامی شهرهای این استان کمک گرفته شد.  ها از دوستان و آشنایان ساکن ددر توزیع پرسشنامه

های مختلف در فضای مجازی بدین معنی که از آنان درخواست گردید تا لینک پرسشنامه را به گروه 
داده  گردآوری  روش  بنابراین،  کنند.  نمونه ارسال  به  ها،  آگاهانه  رضایت  بود.  دسترس  در  گیری 

بودن پاسخنامه و انصراف از پاسخگویی به سوالات    های ورود به پژوهش و ناقصها از ملاک گویه 
دهندگان اطمینان  های خروج از پژوهش بوده است. همچنین به پاسخ در حین انجام پژوهش از ملاک 

صورت گروهی مورد تحلیل قرار خواهند گرفت.  داده شد که اطلاعات آنها محرمانه تلقی شده و به 

پرسشنامه قابل استفاده گردآوری شد. بنابر این    328ه تعداد  های فراوان صورت گرفترغم تلاشعلی
  ک یلذا نرخ مذکور    باشد،یدرصد م   50از    شتریبدرصد بود. این نرخ    85ها  نرخ برگشت پرسشنامه 
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مناسب م  ینرخ  همکاران،    شودیمحسوب  و  پرسشنامه(.  2000)کوک  توزیع  زمانی  فصل  بازه  ها 
یابی معادلات ساختاری استفاده شده  ها از مدل در تحلیل دادهد.  بو  1402و فصل بهار    1401زمستان  

 استفاده شده است.        24نسخه  Amosو  26نسخه  SPSSافزارهای است. برای انجام این هدف از نرم 

  ابزار پژوهش

گرایی، نگرش مالی، کنترل رفتاری ادراک در این پژوهش هفت سازه عاطفه، شناخت، خانواده 

برنامه  قصد  اندازه شده،  ذهنی  مالی  دانش  و  مالی  سازه ریزی  این  برای سنجش  شدند.  از  گیری  ها 

های استاندارد موجود استفاده شد. لازم به ذکر است برای سازگاری بیشتری با  ادبیات و پرسشنامه

ز نظرات  موضوع پژوهش تغییراتی در آنها صورت گرفت. برای اطمینان از روایی صوری پرسشنامه ا

مورد اشاره قرار گرفته    5کارشناس خبره استفاده گردید. پایایی و روایی محتوایی نیز در جدول    5

 ای بود.   گزینه  5است. سوالات پرسشنامه براساس طیف لیکرت 

 های فرهنگی ارزش

)مانند  ارزش  گروه  یک  فکری  زیربنای  که  هستند  کلیدی  اخلاقیات  یا  اصول  فرهنگی  های 
میخانواده  تشکیل  را  و  (  شناخت  عاطفه،  متغیر  سه  شامل  مولفه  این  پژوهش  این  در  دهند. 
میخانواده  تجربه  فرد  که  است  احساساتی  بیانگر  عاطفه  متغیر  است.  احساسات گرایی  این  کند. 

غنی می باعث  و  تواند  افزایش وحدت  باعث  عاطفه  شود.  یکنواختی  از  رهایی  و  زندگی  شدن  تر 
میا در  میهمبستگی  خانواده  یک  اعضای  و  شود.  ن  پارک  پژوهش  براساس  بخش  این  سوالات 

بیانگر توانایی افراد در  ( تدوین شدند. متغیر شناخت به 2009)  1سونگ عنوان یک ارزش فرهنگی 
اس تواند نقش مهمی در بهبود شناخت اعضا داشته باشد.  ت. خانواده می درک و تحلیل اطلاعات 

این   از پژوهش سرکار برای سنجش  )  2متغیر  استفاده شد. خانواده 2022و همکاران  باعث (  گرایی 
های احتمالی است. سوالات این  توانمندسازی اعضای خانواده و محافظت از آنان در برابر ریسک

 ( تدوین شدند.   2009) 3و پترسون  ارئالیومتغیر با استفاده از پژوهش  

 

1. Park Y. S & Tsong Y.  

2. Sarkar, S  
3. Villarreal R. & Peterson R. A 
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 ده ریزی شارکان نظریه رفتار برنامه

نگرش  این نظریه شامل سه جزء نگرش، هنجارهای ذهنی و کنترل رفتاری ادراک شده است.  

ی ادراک  ترل رفتارکنبودن یک رفتار خاص است.    نامطلوب  ایمطلوب  بیانگر ذهنیت فرد نسبت به  

خاص  رفتار  یک  انجام    یلازم برا  یهامنابع و فرصت   عدم وجود   ایادراکات فرد از وجود  بیانکر    شده

ریزی امورات مالی  ریزی شده بیانگر میزان جدیت افراد برای برنامهقصد رفتار مالی برنامه  اشاره دارد.

 ( استفاده شد.  2002است. برای سنجش سوالات هریک از متغیرهای این نظریه از پژوهش آجزن )

 دانش مالی ذهنی 

برای سنجش سوالات این    دانش مالی ذهنی بیانگر میزان آگاهی یک فرد از چیز خاص است.

 استفاده شد. (2011شیائو و همکاران ) متغیر از پژوهش  

 های پژوهشیافته

 .  شرح جدول زیر استنفر( به 328دهندگان )شناختی پاسخاطلاعات جمعیت
 شناختی پژوهش  . اطلاعات جمعیت1جدول  

 درصد  تعداد گویه متغیر 

 جنسیت 
 2/76 250 مرد

 8/23 78 زن

 سن

 4/6 21 سال 25کمتر از 

 3/18 60 سال 30تا  25

 2/40 132 سال 40تا  30

 9/22 75 سال 50تا  40

 2/12 40 سال  50بیشتر از 

 تحصیلات 

 7/10 35 تر دیپلم و پایین 

 8/9 32 دیپلمفوق

 1/34 112 لیسانس

 2/37 122 لیسانسفوق

 2/8 27 دکترا

 وضعیت تاهل 

 5/26 87 مجرد

 3/47 155 متاهل

 2/26 86 مطلقه
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 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

 درصد  تعداد گویه متغیر 

 درآمد ماهیانه

 3/22 73 مت  10کمتر از 

 1/17 56 مت 15تا  10

 7/17 58 مت 20تا  15

 7/24 81 مت 25تا  20

 5/11 38 مت 30تا  25

 7/6 22 مت  30بیشتر از 

پاسخ  2/76  فوق   جدول  طبق  از  بیشتر  .  بودند  زن   نیز  درصد   8/23  و   مرد   دهندگاندرصد  سن 
  دهندگان پاسخ  از (  درصد   بیشترین)   درصد   1/34سال بود.    40تا    30درصد(    2/40دهندگان )پاسخ

لحاظ تاهل،  همچنین به .  دیپلم بودندفوق  نیز(  درصد  کمترین)  درصد  8/9  و  لیسانس  مدرک  دارای
 7/24دهندگان )ماهیانه بیشتر پاسخدرصد( بودند. درنهایت درآمد    3/47دهندگان متاهل )بیشتر پاسخ 

ها میلیون تومان بود. گام اول در بخش آمار استنباطی، اطمینان از نرمال بودن داده   25تا   20درصد(  

مورد باشد، براساس قضیه    200ها بیشتر از  ( اگر در پژوهشی تعداد داده 2022) 1است. به اعتقاد دمیر
مورد است،    328که حجم نمونه این پژوهش  ابراین از آنجایی حد مرکزی دارای توزیع نرمال است. بن

ها از تحلیل عاملی اکتشافی بهره گرفته قبل از انجام آزمون فرضیه شوند.  ها نرمال فرض میلذا داده 
ابزار   عاملی لذا تحلیل  است، معتبر آزمون یک پژوهش حاضر انجام که هدفشده است. از آنجائی

گیرند یا خیر،  می   قرار  مشابه   یک سازه   ها درگویه   آیا   نکته که   این  تواند در تعیین که می  مناسبی است
از  از استفاده  نماید.  قبل  اطمینان لازم  از کفایت داده   است   لازم   اکتشافی  عاملی  تحلیل  کمک  ها 

این کار از آزمون   برای  بارتلت استفاده شده است. طبق جدول )  KMOحاصل شود.  ( مقدار  2و 
KMO  (919/0 بیانگر کفایت نمونه ها برای انجام تحلیل عاملی اکتشافی است. همچنین  ( بوده که 

از   کمتر  بارتلت  آزمون  مقدار  این جدول  )یعنی    05/0طبق  داده 001/0است  لذا  یکدیگر  (؛  با  ها 

  های جدید براساس همبستگی بین متغیرها همبستگی داشته و درنتیجه امکان شناسایی و تعریف عامل
 وجود دارد. بنابراین تحلیل عاملی برای شناسایی ساختار الگو مناسب است. 

 . نتایج آزمون بارتلت 2جدول  

 آزمون
KMO-Bartlett 

 آزمون بارتلت 

 سطح معناداری  درجه آزادی تقریب کای دو

919 /0 523 /6042 378 001 /0 

 
 

1. Demir S 



 

  

66 

 های فرهنگی  ریزی مالی خانوار با تاکید بر ارزش شایندهای موثر بر برنامهپی

 1403 بهار | ششمشماره شصت و   | نوزدهمسال 

  



  

    

 

67 
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 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

 . ضریب آلفای کرونباخ متغیرهای پژوهش  3جدول  

 آلفای کرونباخ  تعداد سوال  علامت  متغیر 

 FA 4 861/0 گراییخانواده

 AF 4 859/0 عاطفه 

 CO 4 839/0 شناخت 

 FL 4 850/0 دانش مالی ذهنی 

 AT 4 895/0 نگرش

 PC 4 901/0 کنترل رفتاری ادراک شده 

 FBI 4 854/0 ریزی مالی قصد برنامه

بیانگر    0/ 7براساس جدول فوق ضریب آلفای کرونباخ همه متغیرها بالاتر از   بوده که این امر 

ها و ابعاد الگو مورد  های پژوهش، گویه ها است. بنابر یافته تایید پایایی و همبستگی درونی همه سازه 

 برآورد کرد.افزار آموس  توان الگوی پژوهش را به کمک نرمقبول بوده و لذا می

 
 . برآورد الگوی مفهومی 2شکل 
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بوده و لذا واریانس    5/0براساس شکل فوق بارهای عاملی تمامی متغیرهای مشاهده شده بیشتر از  

شان بیشتر بوده و درنتیجه پایایی  گیریهای مربوطه از واریانس خطای اندازه ها و شاخصبین سازه 

  چند   با  عامل(  چند  یا)  یک  است. همچنین شکل فوق بیانگر رابطهدر مورد مدل اندازه قابل قبول  

 است.    گویه

  همچنین   و  بوده   هاعامل  یا  و   مکنون  متغیرهای  بیانگر(  گانههفت )  بزرگ  دوایر  فوق  شکل  در

  نشان   را  هاعامل  میان  همبستگی  سویه  دو  هایپیکان .  باشندمی  پژوهش  هایگویه   بیانگر  نیز  هامستطیل

  بیانگر   هامستطیل   سمت   به (  گانههفت )  بزرگ   دوایر   سمت   از   شده   رسم  سویه   یک  های پیکان .  دهدمی

  همبستگی   ضریب   دهنده   نشان  نیز   آنها   روی   بر   مندرج   اعداد   و   بوده   هاگویه   از  کدام   هر  عاملی  بار

 .  است مربوطه  عوامل از یک هر  با هاگویه 
 های برازش مدل. شاخص4جدول  

 مقدار محاسبه شده  مقدار مجاز  معادل لاتین  شاخص نام 

 478/1 3کمتر از  X2/df کای دو درجه آزادی 

 038/0 08/0کمتر از  RMSEA ریشه میانگین مربعات خطای برآورد

 909/0 90/0بالاتر از  GFI نیکویی برازش 

 974/0 90/0بالاتر از  CFI تعدیل یافته -ایشاخص برازش مقایسه

 883/0 90/0بالاتر از  AGFI برازش تعدیل یافته شاخص  

 925/0 90/0بالاتر از  NFI برازش نرم شده 

 969/0 90/0بالاتر از  TLI برازش نرم نشده 

 910/0 90/0بالاتر از  RFI شاخص برازش نسبی

 975/0 90/0بالاتر از  IFI شاخص برازش افزایشی

های محاسبه شده در محدوده مقدار مجاز قرار دارند، لذا شرط کفایت  که شاخصبا توجه به این  

 برازش مدل برقرار است.  
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 زنان و خانواده  یتیترب یفرهنگ یفصلنامه علم

 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

  میانگین   و  1مرکب  گیری از دو شاخص پایاییابزار اندازه   در پژوهش حاضر برای سنجش پایایی

اندازه   2شده   استخراج  واریانس ابزار  روایی  سنجش  برای  همچنین  روایی  و  شاخص  دو  از  گیری 

     (.5استفاده شده است )جدول  4و روایی واگرا 3راهمگ
 مدل   روایی و پایایی با مرتبط  . نتایج5جدول  

 CR AVE MSV ASV FA PC FBI AT FL CO AF 

FA 879/0 645/0 316/0 229/0 803/0       

PC 910/0 716/0 410/0 295/0 562/0 846/0      

FBI 854/0 595/0 549/0 349/0 480/0 636/0 771/0     

AT 896/0 682/0 450/0 372/0 543/0 640/0 631/0 826/0    

FL 840/0 568/0 549/0 280/0 383/0 524/0 741/0 536/0 754/0   

CO 895/0 681/0 450/0 269/0 434/0 457/0 489/0 671/0 440/0 825/0  

AF 848/0 589/0 389/0 263/0 447/0 399/0 520/0 624/0 476/0 576/0 767/0 

افزار اکسل محاسبات با استفاده از ماکرو طراحی شده توسط جیمز گسکین و در قالب نرم   نکته:

 انجام شده است. 
 های مورد نیاز مرتبط با پایایی و روایی مدل. حداقل6جدول  

 مقادیر آستانه عنوان

 CR>0.7 شرط پایایی مدل 

 CR>AVE ؛ AVE>0.5 شرط روایی همگرای مدل

 ASV < AVE ؛ MSV < AVE شرط روایی واگرای مدل

بیشتر از مقادیر آستانه هستند، لذا مدل پژوهش    5با توجه به اینکه مقادیر محاسبه شده در جدول  

و یا    7/0از پایایی و روایی مناسبی برخوردار است. برای مثال تمامی مقادیر پایایی مرکب بیشتر از  

از  تمامی   بیشتر  شده  استخراج  واریانس  میانگین  واریانس    5/0مقادیر  حداکثر  همچنین  هستند. 

 کوچکتر از میانگین واریانس استخراج شده هستند.   6و میانگین واریانس مشترک 5مشترک

 

1. Composite Reliability (CR) 

2. Average Variance Extracted (AVE) 
3. Convergent Validity 

4. Divergent Validity 

5. Maximum Shared Variance (MSV) 
6. Average Shared Variance (ASV) 
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 ها . نتایج آزمون فرضیه3شکل 

 . نتایج آزمون اثرات مستقیم 7جدول  

 رابطه  فرضیه 
ضرایب غیر  

 ( Bاستاندارد )

ضرایب  

استاندارد  

(Beta ) 

نسبت  

بحرانی  

(C.R.) 

سطح  

 معناداری 

(P-Value ) 

 FA  AT 230/0 274/0 124/5 000/0 الف  1

 FA  PC 402/0 476/0 397/8 000/0 ج 1

 FL  FBI 486/0 534/0 595/6 000/0 الف  2

 AF  AT 429/0 451/0 047/7 000/0 الف  3

 CO  AT 364/0 381/0 373/6 000/0 الف  4

شوند،  درصد تایید می  99، هر پنج فرضیه مذکور در سطح اطمینان (7)و جدول   (3)بنابر شکل  

( یک واحد  Bباشد. براساس ضرایب غیر استاندارد )می  58/2زیرا نسبت بحرانی همگی آنها بیشتر از  

واحد در کنترل مالی    402/0الی و  واحد در نگرش م  230/0گرایی باعث افزایش  افزایش در خانواده 

واحد در قصد    486/0شود. همچنین یک واحد افزایش در دانش مالی باعث افزایش  ادراک شده می
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 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

ترتیب باعث افزایش  شود. همچنین یک واحد افزایش در عاطفه و شناخت به ریزی مالی میبرنامه

 شوند.  واحد در نگرش مالی می 364/0واحد و  429/0

از    50گرایی، عاطفه، شناخت و دانش مالی  چهار متغیر مستقل خانواده   (3)شکل    بنابر درصد 

گرایی و دانش مالی قادر به  اند. همچنین دو متغیر خانواده تغییرات متغیر نگرش مالی را تبیین کرده 

متغیر    38تبیین   شش  درنهایت،  هستند.  شده  ادراک  مالی  کنترل  متغیر  تغییرات  از  درصد 

  68اند  گرایی، عاطفه، شناخت، دانش مالی، نگرش مالی و کنترل مالی ادراک شده( توانسته ده )خانوا

 ریزی مالی را تبیین کنند.   درصد از تغییرات متغیر قصد برنامه 

عنوان متغثیر میانجی نیز  در این پژوهش دو متغیر نگرش مالی و کنترل رفتاری ادراک شده به 

صورت  اند. لذا اثرات هریک از آنها بر رابطه بین متغیرهای مستقل و متغیر وابسته به مدنظر قرار گرفته

 اند.  جداگانه مورد بررسی و آزمون قرار گرفته

تجزیه  میانجی  برای  اثر  مال  یرهایمتغوتحلیل  مال  ینگرش  کنترل  شده   ی و  روش    ادراک  از 

استفاده شده    24نسخه    Amosافزار  استفاده از نرم ( با  2004،  1پرِ و هیزاسترپینگ پیشنهادی )پری بوت 

 درصد اثر میانجی آزمون شد.    95نمونه انتخاب و در سطح اطمینان  5000است. برای این منظور 
 ( 4. آزمون اثرات میانجی )فرضیه  8جدول  

 فرضیه 
متغیر  

 میانجی 
 رابطه 

نوع  اثر غیرمستقیم  اثر مستقیم 

-B P گری میانجی
Value B P-

Value 
 ب 1

 

 

AT 

FA  FBI 223/0 001/0 101/0 001/0  جزئی 

 جزئی  FL  FBI 218/0 003/0 099/0 002/0 ب 2

 جزئی  CO  FBI 397/0 000/0 180/0 000/0 ب 3

 جزئی  AF  FBI 441/0 000/0 200/0 000/0 ب 4

 د 1
 

PC 

FA  FBI 397/0 000/0 311/0 000/0  جزئی 

 جزئی  FL  FBI 394/0 000/0 262/0 000/0 ج 2

بیانگر نتایج مرتبط با آزمون متغیرهای میانجی نگرش مالی و کنترل مالی ادراک شده    ( 8)جدول  

دست آمده ریزی مالی( است. بنابر نتایج به بر رابطه بین متغیرهای مستقل با متغیر وابسته )قصد برنامه 

دراک شده دارای اثر میانجی بر رابطه بین متغیرهای مستقل  هر دو متغیر نگرش مالی و کنترل مالی ا

 

1. Preacher K. J & Hayes A. F 
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که اثرات مستقیم و غیرمستقیم هر دو معنادار هستند، لذا در هر شش  با متغیر وابسته هستند. از آنجائی

که متغیرهای میانجی بخشی از اثرات  فرضیه فوق اثرات متغیر میانجی از نوع جزئی است. بدین معنی

برنامه دهند. برای مثال در رابطه بین خانواده عبور میموجود را از خود   ریزی مالی،  گرایی و قصد 

101/0  ( مالی  نگرش  از  ناشی  کل  اثر  قصد  ATاز  و  مالی  دانش  بین  رابطه  در  همچنین  است.   )

 ( است.      PCاز اثر کل ناشی از کنترل مالی ادراک شده )  262/0ریزی مالی، برنامه

 پیشنهادهاگیری و نتیجه

برنامه  بر  موثر  پیشایندهای  پژوهش تلاش کرد  به این  از طریق  را  مالی خانوار  کارگیری ریزی 

های این پژوهش  ریزی شده مورد مطالعه و بررسی قرار دهد. بنابر یافته نظریه توسعه یافته رفتار برنامه 

ریزی مالی اثر مثبت و  رنامه عنوان یک ارزش فرهنگی بر نگرش و سپس بر قصد بگرایی به خانواده 

  و   اسپلتر  -( و وایسفلد2009پترسون )  و  معناداری دارد. این یافته موید ادبیات قبلی همچون ویارئال

ارزش2018)  همکاران مراتب  سلسله  با  مرتبط  که  می  -نگرش  -(  است،  این  رفتار  هدف  باشد. 

های این  ت مالی بود. همچنین یافته های قبل به حوزه خدماهای پژوهش پژوهش بسط و توسعه یافته 

ریزی مالی است. گرایی بر کنترل مالی ادراک شده و سپس قصد برنامه پژوهش بیانگر تاثیر خانواده 

یافته  با  یافته  پژوهش این  )های  همکاران  و  جی  همچون  وایسفلد2000هایی  و    و   اسپلتر  - ( 

بیانگر اثرگذاری ارزش2018همکاران) بر کنترل ادراک شده است، همخوانی    های فرهنگی( که 

ریزی مالی های این پژوهش بیانگر اثرگذاری مثبت و معنادار دانش مالی بر قصد برنامه دارد. یافته 

وودیارد   و  ( و راب 2009(، وانگ )2008های فرِای و همکاران )های پژوهش است. این یافته با یافته 

گرایی علاوه بر اثرگذاری مستقیم بر نگرش و کنترل رفتاری خانواده ( همخوانی دارد. بنابراین  2011)

ریزی مالی دارای اثر  طور غیرمستقیم و از طریق این دو متغیر بر قصد برنامه ادراک شده و همچنین به 

 معنادار و مثبتی است.   

ریزی برنامه های فرهنگی( بر نگرش و قصد  عنوان ارزش های عاطفه و شناخت )به همچنین مولفه 

فرایندهای   در  است  ممکن  مواقع  برخی  این حال  با  بودند.  مثبت  و  معنادار  اثر  دارای  دارای  مالی 

های  گیریگیری عاطفه بر شناخت مقدم باشد. اما در مقابل ممکن است در برخی از تصمیمتصمیم
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)وایسفلد باشد  عاطفه  بر  مقدم  شناخت  ب2018همکاران،    و   اسپلتر- اقتصادی  افزایش  (.  با  نابراین 

 توان انتظار رفتار اقتصادی و مالی معقول از آنان را داشت.  های عاطفی و شناختی افراد، میتوانمندی 

های این پژوهش دانش مالی بر نگرش و کنترل ادراک شده اثر مثبت و معناداری دارد.  بنابر یافته 

(  2011( و شیائو و همکاران )2011وودیارد )  و  های قبلی همچون راب های پژوهش این یافته با یافته 

که دانش ذهنی بر نگرش و کنترل ادراک شده موثر است. درنهایت، بنابر  همخوانی دارد. بدین معنی

صورت غیرمستقیم دارای اثر معنادار ومثبت  صورت مستقیم و چه به های این پژوهش دانش چه به یافته

     های مالی بود.ریزیبر قصد برنامه 

گرایی، عاطفه و  ریزی شده از طریق افزودن سه مولفه خانواده در این پژوهش نظریه رفتار برنامه 

عبارت دیگر، همراه دانش مالی ذهنی بسط و توسعه یافت. به های فرهنگی( به عنوان ارزششناخت )به 

مولفه  همزمان  اثرات  پژوهش  این  خانواده در  نهای  شناخت،  عاطفه،  کنترل  گرایی،  و  مالی  گرش 

برنامه  قصد  بر  شده  یافته ادراک  شد.  مطالعه  مالی  مولفه ریزی  این  اثرگذاری  بیانگر  قصد  ها  بر  ها 

 ریزی مالی است.   برنامه

محققان و موسسات مالی خواهان درک هرچه بهتر عوامل مختلف اثرگذار بر رفتار مالی افراد  

( اقدام به مطالعه  2015( و تانگ و همکاران )2008پرِدو )  و   هایی همچون هیلهستند. هرچند پژوهش 

مالی کرده  رفتار  بر  مالی  دانش  از عوامل همچون  برخی  اثرات  بررسی  تاکنون در کمتر و  اما  اند. 

گرایی، عاطفه و شناخت( بر رفتار مالی مورد  های فرهنگی )خانواده پژوهشی نحوه اثرگذاری ارزش

گرفته   قرار  بررسی  و  به سهم خود  مطالعه  کرد  تلاش  مهم  این هدف  انجام  با  پژوهش  این  است. 

صورت  های مثبتی در راستای تقویت ادبیات پژوهش بردارد. همچنین مدل مفهومی پژوهش به گام

عنوان پیشایند( بر  ریزی شده )به های فرهنگی افزوده شده به نظریه رفتار برنامه تجربی نشان داد ارزش

صورت توامان  علاوه در این پژوهش دو مولفه عاطفه و شناخت به اثرگذار هستند. به رفتار مالی افراد  

های قبلی همچون وانگ  در یک مدل علیّ مورد استفاده قرار گرفتند. این کار باعث بهبود پژوهش 

ریزی شده  صورت جدای از نظریه رفتار برنامه ها این دو مولفه به ( شد. زیرا در این پژوهش 2009)

یافته بنابر  نهایت،  در  بود.  شده  مالی مصرفمطالعه  رفتار  پژوهش درک  این  ایرانی  های  کنندگان 

 گذاران و سایر ذینفعان مهم و قابل توجه باشد.   تواند برای سیاست می
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های فرهنگی از جمله کاربردهای مدیریتی این پژوهش برای موسسات مالی این بود که ارزش

برای   را  پیشایند مهمی  اقدامات خود  مالی  مدیران موسسات  دارد  لذا ضرورت  و  بوده  مالی  رفتار 

ارزش ارزش براساس  همچنین  کنند.  تنظیم  مشتریان  فرهنگی  افراد  های  نگرش  بر  فرهنگی  های 

تواند به مدیران کمک کند تا بتوانند تغییراتی  ها میاثرگذار بوده، لذا درک صحیح این قبیل ارزش

نهایت، مدیران موسسات مالی میرا در نگرش مشت های  توانند از ارزشریان خود ایجاد کنند. در 

 فرهنگی مشتریان برای بهبود اعتماد آنان نسبت به عملکرد خود استفاده کنند.   

رسد، اما انجام همین پژوهش با تعداد نمونه  نظر مناسب میهرچند حجم نمونه انتخاب شده به 

دست آمده را افزایش دهد.  تواند قابلیت اطمینان نتایج به های مختلف میمانها و زبیشتر و در مکان 

از   متغیر  هر  سنجش  برای  پژوهش  این  در  می   4همچنین  پیشنهاد  لذا  است،  شده  در  سوال  شود 

ها مولفه خرده های آتی از تعداد سوالات بیشتری استفاده شود. علاوه بر این در تحلیل یافته پژوهش 

پیشنهاد می نشده است،  نیز مورد توجه قرار  شود در پژوهش فرهنگ لحاظ  این موضوع  های آتی 

  به   پژوهش  علاوه اینها شوند. به پذیری یافته تواند باعث افزایش اعتبار و تعمیمگیرد. این موارد می

درنهایت    .زدسا  دشوار  را  علیت  درباره   گیریاست، لذا ممکن است نتیجه   شده   انجام  مقطعی  صورت

شود  دهد، لذا پیشنهاد میکه این پژوهش تعداد کمی از محصولات مالی را پوشش میبا توجه یه این 

همچون  پژوهش  دستجاتی  به  را  آنها  تقسیم  و  بیشتر  مالی  محصولات  پوشش  طریق  از  آتی  های 

تر و قابل اتکاتری دست  مطمئن  هایها بتوانند به یافته انداز و حفاظت از دارائیها، پس گذاریسرمایه

    یابند.  
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