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 مقدمه -1

 ۀ

][

 
در  نشان تجاريبندي با تصوير ذهني بسته يريعناصر تصو ريثأت يبررس

 شهر گرگان يلبن يهافرآورده هايشرکتيکي از  انيمشتر
 

 

 

 دهچكي
 يبندامروزه بسته و نده قرار گرفتكننده و كاربرد آن مورد توجّمصرف يهايبندبسته جيبه تدر ر،ياخ يهادر دهه

       تزوان رقابزت خزود بزر آن ت ركزا      شيافزاا  يمختلف برا يهاصول است و شركتفروش مح يبرا ياساس يعامل

لذا  عنصر  ،محصول است يبندكنند، بستهيمشاهده م ديكنندگان هنگام خركه مصرف يعامل نياول مع ولاًكنند. يم

 يريعناصر تصو ريثأتبررسي  ،هدف از اين مطالعه نيبنابرا است. يبندبسته محصول در بازار کي تيموفق ييربنايز

باشد. يم شهر گرگان يلبن يهافرآورده يهااز شركت يكي انيمشتر انيدر م نشان تجاريبندي با تصوير ذهني بسته

 انيمشزتر  ۀكليز  آمزاري آن،  ۀپي ايشي از نزو  ه بسزتگي اسزت و جامعز     -در اين پژوهش توصيفي يقروش تحق

نامحدود در نظزر گرفتزه    بودن، نيتعداد آنان به علت نامع در سطح گرگان كه يلبن يهامحصولات شركت فرآورده

سزاده و   يتصزادف  يريگ ونهباشد. روش نيم نفر 483 و مورگان، ين ونه بر اساس جدول كرجس تعداد شده است.

بزوده اسزت.    7/0 يالات پرسشنامه بزالا ؤس ه ۀ آلفاي كرونباخ بيپرسشنامه است كه ضر ،هاداده يورآاباار گرد

 جيشزده اسزت. نتزا    استفاده ارليافاار لبر نرم يها از روش مدل معادلات ساختاري مبتنداده ليتحل و هيجهت تجا

 نشان تجاري يذهن ريبر تصو يبندبسته يريعناصر تصو ريثأت يعنيپژوهش  نيا ياصل هياز آن است كه فرض يحاك

 بر يبندرنگ بسته ريثأ، تنشان تجاري تيبر شخص يبندشكل بسته ريثأت يعنيپژوهش  نياديگر  اتيشد. فرض دأييت

 يبنزد شكل بسته يفرع هياما فرض ؛شدند دأييت نشان تجاريبر باور به  يبندرنگ بسته ريثأ، تنشان تجاري تيشخص

  نشد. دأييت نشان تجاري بهبر باور 
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 قيسابقه تحق -2

بنديبسته -2-1
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][
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 بنديعناصر بسته -2-2

                                                 
1- Smith & Taylor 

2- Kotler 

3- Vila and Ampuero 

4- Underwood 

5- Rettie and Brewer 

6- Butkevicien et al 



 

    6231زمستان  -23شماره  -هشتم سال     

 

   

 

 
رس

بر
 ريثأت ي

صو
ر ت

ص
عنا

 يري
سته

ب
ر 
وي
ص
ا ت
ي ب

ند
ب

ي 
ذهن

ري
جا
ن ت

شا
ن

 
شتر

ر م
د

ي
 يكي ان

از 
ت
رك
ش

 يها
ده
ور
رآ
ف

 يلبن يها
ان
رگ
 گ
هر
ش

 

 
 

 بندي رنگ بسته -2-2-1

                                                 
1- Silayoi & Speece  
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 بنديشكل بسته -2-2-2

][

ۀ

][

ۀ

][

 

ۀ

 ][ 
 

 

  يتجارنشان  -2-4

ۀ

ۀ ][

ۀ

                                                 
1- American Marketing Association 
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1- Miller and Muir 

2- Grohmann 

3- Staglino 

 ][
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   نشان تجاري ۀويژارزش  -2-3

][

ۀ

ۀ

ۀ

]

[

][

ۀ

ۀ

ۀ

][

ۀ

                                                 
4- Aaker 
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 نشان تجاري  هاي تداعي -2-5
 

ۀ

                                                 
1- Tauber  

][

ۀ

][

][ 

 نشان تجاري ۀهاي گوناگون ارزش ويژتعريف -1دولج

 منبع نشان تجاري ۀتعريف ارزش ويژ

 ][

 ][

 ][

 ][
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 ][

 

][

 ][

 ][
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   نشان تجاري تصوير ذهني -2-6

ۀ

][ 

 

   شخصيت نشان تجاري -2-7  

][

][
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   باورها در مورد نشان تجاري -2-8

][

ۀ

][

][

][

][

][

 

يتجار نشان بندي محصول برتأثير بسته -2-9

][

ۀ

][

ۀ

ۀ
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 يتجارنشان از يک محصول تا يک  -2-10

ۀ

][

ۀ

ۀ

ۀ

][

پژوهش سابقه -4

 مدل مفهومي پژوهش -3
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 خلاصه نتايج تحقيق انجام شده در ايران و جهان -2جدول 

 پژوهش نتايج ان()نام پژوهشگر موضو  پژوهش رديف

 ][

 ][

 

][

 

][

][

 

 

 ]35و  49[مفهومي پژوهش مدل -1 شكل
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 پژوهش يهاهيفرض -5

:ياصل هيفرض -5-1

 يفرع اتيفرض -5-2

 

 پژوهش يشناسروش -6

Lisrel8.8

 قيتحق اتيآزمون فرض -7

 

 تركيب سؤالات پرسشنامه -4جدول 
 سؤالات ج ع سؤالات ش اره بررسي مورد هايشاخص متغيرهاي مورد بررسي
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:قيتحق ياصل هيفرض آزمون

-

H0

H1

T

-

 بررسي رد يا تائيد شدن روابط -3جدول 

 تائيد يا رد معناداري مياان تأثير فرضيات تحقيق

 

 

مدل در حالت ضرايب تخ ين استاندارد -2شكل 

 مدل در حالت ضرايب معناداري -4شكل
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χ df

RMSEA

GFIAGFI

NFI

 

Normed Fit Index (NFI) = 1.00 

Goodness of Fit Index (GFI) = 1.00 

Adjusted Goodness of Fit Index (AGFI) = 1.00 

R²

 

B.IMAGE = 0.79*PACKAGE, R² = 0.62 

8.10 
 آزمون فرضيات فرعي تحقيق:

                                                 
1- Goodness of Fit Index (GFI) 

2- Adjusted Goodness of Fit Index (AGFI) 

3- Normed Fit Index (NFI) 

 

 

T

 

 مدل در حالت ضرايب تخ ين استاندارد -3شكل 
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χdf

RMSEA

GFIAGFI

NFI

 

Normed Fit Index (NFI) = 0.95 

Goodness of Fit Index (GFI) = 0.92 

Adjusted Goodness of Fit Index (AGFI) = 0.84 

R²

PER = 0.29*SHAPE + 0.14*COLOR, R² = 0.13 

 

BEL = 0.10*SHAPE + 0.17*COLOR, R² = 0.10 

           

 

 

 

مدل در حالت ضرايب معناداري -5شكل

 بررسي رد يا تائيد شدن روابط -5جدول 

 ائيد يا ردت معناداري مياان تأثير فرضيات تحقيق
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 يريگ جهينت -8

:يلاص هيفرض

اول: يفرع هيفرض

دوم: يفرع هيفرض

سوم: يفرع هيفرض

چهارم: يفرع هيفرض

 

 

 پيشنهادها -9
اول يفرع هيبر فرض يمبتن شنهادي.پ1
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دوم  يفرع هيبر فرض يمبتن شنهادي. پ2

و چهارم سوم يفرع اتيبر فرض يمبتن شنهادي. پ4

 منابع -10

بنزدي در  نقش بسته

«نشريه پيام صزادرات موفقيت محصول

 

      هزززززا ونگززززرش 

بندي: بازاريابي نزه  هاي جديد در بستهاستراتژي

«نشريه صنعت چاپفروش، مشتري نه محصول

بندي موفق قش بستهن

 «نشريه استاندارددر بازاريابي

ثانيززه  5ر بازرگززاني د

بندي بر روي بازاريزابي پيرامون اثرگذاري بسته

.«بنديصنعت بسته نشريه

ثير بررسي تأ

بنزدي  هاي بسزته تژيرانيروي رقابتي بازار بر است

هزاي  نشريه بررسيكالا با استفاده از مدل پورتر

«بازرگاني

بنزدي و  تأثير رنگ در بسزته 

،«بنزدي نشريه صنعت بسزته فروش مواد غذايي

«بنزدي نگاهي به بسته

بنزدي ه صنعت بستهنشري
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كاربرد رنگ و فرم در 

بندي و عرضه محصولات صنايع تبزديلي و  بسته

«نشريه اسزتاندارد نقش آن در صادرات

بنزدي رنگ در بسته

 «بندينشريه چاپ و بسته

«بنزدي سزته ب رنگ در

بنزدي نشزريه چزاپ و بسزته   

 

«بنزدي رنزگ در بسزته  

بنزدي، نشزريه چزاپ و بسزته   

بندي رقيب يا فرزنزد  بسته

چاپنشريه صنعت «خوانده تبليغات ؟

 

كسب و كارهزاي  

«هاي تجارينام

 

بندي بسته ارزش و اه يت

 ايي در حفظ بهداشت و سلامت جامعزه مواد غذ

نشريه صنعت و اي ني«ياقتصادي ملّ

            ديريت رنزززگ درمززز

«نشريه صنعت چاپبنديبسته

بندي، آغازي از قدرت بسته

        نشززريه چززاپ و«انتهززا

.بنديبسته
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