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Abstract 

The dominant approach in communication studies across the world and in Iran, 

largely due to its primarily American origins that have focused on media studies, 

follows the paradigm of transitional communications in communication studies. This 

article, while addressing the issue of the transitional process of communications from 

the second half of the 19th century, has answered the question of what consequences 

this process has had in the field of communications in this country and the extension 

and dominance of a specific approach to communication technologies. To answer this 

question, in addition to explaining the two main approaches in communications, namely 

transitional communications and ritual communications, their extensions at the global 

level in the form of globalizing communications and intercultural communications have 

been discussed. In this regard, each of the communication approaches and their 

developments in the 20th century have been focused on their features and distinctions, 

and the globalizing of communications has been revisited as one of the various 

dimensions of the mega-project of globalization emerging from the American view of 

the world and global communications. This article, with a descriptive-explanatory 

approach and using document study method, has collected the necessary data for 

analysis. The study results show that adopting an active approach to expanding 

intercultural communications in Iran, especially in the West Asia region and the 

geographical area of Iranian culture in the long term, will provide cultural opportunities 

and advantages and consequently, it will have plenty of economic, political, and 

security benefits. Based on this, the strategic focus on the long-term expansion of 

intercultural communications will narrow the scope and field for the Americanization of 

the global project and pave the way for American detachment from global 

communications and culture. 

Keywords: Communications, Transitional Communications, Ritual Communications, 

Global Communications, Intercultural Communications. 
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 چکيده
که  رویکرد غالب در مطالعات ارتباطی در جهان و ایران، به دلیل خاستگاه عمدتاً آمریکایی آن

در مطالعات ارتباطی تبعیت « ارتباطات انتقالی»ای متمرکز بوده است، از پاردایم  رسانهبر مطالعات 

دوم قرن نوزدهم، به این  هروند انتقالی شدن ارتباطات از نیم همسئلکند. این مقاله ضمن طرح  می

 هکشور و بسط و غلب نیارتباطات ا ۀنیدر زم ییامدهایروند چه پ نیا پاسخ داده است که  پرسش

برای پاسخ به این پرسش، ضمن تبیین دو  ؟داشته است یارتباط یها یخاص به فناور یکردیور

ها در سطح  رویکرد اصلی در ارتباطات یعنی ارتباطات انتقالی و ارتباطات آیینی، به امتداد یافتن آن

است. در ، پرداخته شده «فرهنگی ارتباطات میان»و « سازی ارتباطاتجهانی»کلان جهانی، در قالب 

ها و تمایزات  ها در قرن بیستم، بر ویژگی این راستا هر یک از رویکردهای ارتباطی و تطورات آن

 سازی سازی ارتباطات به مثابه یکی از ابعاد مختلف مگاپروژه جهانی ها تمرکز شده و جهانی آن

این مقاله با  برآمده از نگاه آمریکایی به جهان و ارتباطات جهانی، بازخوانی شده شده است. در

از برای تحلیل، های مورد نی تبیینی و با استفاده از روش مطالعۀ اسنادی داده -رویکرد توصیفی

دهد اتخاذ رویکرد فعالانه گسترش ارتباطات  نتیجه مطالعه نشان می گردآوری شده است.

بلندمدت،  جغرافیای فرهنگی ایران، در هغرب آسیا و حوز هفرهنگی ایران، به ویژه در منطق میان

های اقتصادی، سیاسی و امنیتی فراوانی را در  و بالتبع آن، مزیت های فرهنگی ها و مزیت فرصت

فرهنگی، در بلندمدت،  برخواهد داشت. بر این اساس، تمرکز راهبردی بر گسترش ارتباطات میان

تباطات جهانی زدایی از ار سازی آمریکا ضیق و زمینه آمریکایی جهانی هعرصه و مجال را برای پروژ

 و فرهنگ را مهیا خواهد کرد.
 

 .یفرهنگ انیمی و ارتباطات جهانارتباطات  انتقالی، ارتباطات آیینی، ارتباطات :ها کليدواژه
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 مقدمه

گذشته، تحولات فناوری اطلاعات و ارتباطات، با سرعت بسیار  هدر طول دست کم سه ده

 اجتماعی، سیاسی و اقتصادی را درنور -فرهنگیهای گوناگون حیات بشر اعم از  شتابانی عرصه

دیده و تغییرات چشمگیری را نیز ایجاد کرده یا زمینۀ ایجاد تغییرات فراوانی را فراهم نموده است. 

ای شدن،  گیری روندهایی مانند رسانه ای بوده است که برخی محققان از شکل گونه این تحولات به

ها  در حال حاضر، صنعت رسانه»اند.  ت سخن به میان آوردهای شدن و نیز جهانی شدن ارتباطا شبکه

راه  گذارد که استفاده از واژه انقلاب برای توصیف آن پر بی های اساسی را پشت سر می دگرگونی

کند... و ما را به سمت فرهنگ ارتباطات جهانی هدایت  نیست؛ اینترنت مردم را به هم مرتبط می

شود. فناوری دیجیتال،  تر و به صفحه نمایشگر متکی می ملیکند که به نحو روزافزونی تعا می

ها نقش مهمی  رساند. ...رسانه اطلاعات و سرگرمی را در هر مکان و هر زمانی به طور آنی به ما می

 ه، مارشال مک لوهان، نویسندۀ کانادایی، رسانه را ادام1960 هکنند. در ده در زندگی ما ایفا می

جهانی سخن گفت. با ورود اینترنت و وب به عرصه،  هجاد یک دهکدانسان توصیف کرد و از ای

 (.18-19: 1394)پری، « های او به تحقق پیوست بینی پیش

، همچون مارتین آلبرو، شدن یجهاننظران مطالعات  های محققان و صاحب با نگاهی به دیدگاه

کید اساسی در فهم .. تأ.گرو و  دیوید هلد، آنتونی گیدنز، رونالد رابرتسون، دیوید هاروی، مک

ها در جهان، و فشرده شدن   تدریج در طول قرن بیستم در تحولات کلان ارتباطی میان انسان آنچه به

بدیل  های اطلاعات و ارتباطات در این زمینه، بی ها و فناوری زمان و مکان است که نقش رسانه

 است. 

توسعۀ انتقالی شدن ارتباطات در آمریکا از نیمه دوم قرن نوزدهم  همسئلاین مقاله ضمن طرح 

 هپرداخته است که این روند چه پیامدهایی در زمین  )پس از ابداع تلگراف(، به طرح این پرسش

 های ارتباطی داشته است؟ ارتباطات و بسط و غلبۀ رویکردی خاص به فناوری

 تحقیق هپیشین

منظر تبارشناسی ارتباطات جهانی و جهانی شدن ارتباطات،  در مطالعات و تحقیقات پیشین، از

و نیز بر اساس تبیین تمایز رویکردهای ارتباطات انتقالی و آیینی، پژوهش مشخصی صورت نگرفته 
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اما در برخی مطالعات، اشاراتی به برخی مباحث مشابه صورت گرفته است. برخی از این  ،است

محبت و هویت در آیینه »( در مقاله 1396ن و امین )دست مطالعات به این شرح هستند: گیویا

روی اربعین از منظر ارتباطات  نمایش جهانی اربعین مطالعه ماهیت، کارکردها و ساختار پیاده

تفسیرهای از خلال روی اربعین را  سه رکن اساسی ماهیت، ساختار و کارکردهای آیین پیاده« آیینی

، مروجان و مجریان این آیین از منظر ارتباطات آیینی : زائراناین آیین یعنیکنندگان  مشارکت

فرهنگی برای  های راهبردی ارتباطات میان دلالت»( در مقاله 1397اند. احمدی ) ردهمطالعه ک

تبیین  بهفرهنگی  ا تمرکز بر ارتباطات میانب« همگرایی اسلامی با تأکید بر راهپیمایی اربعین

ها در راهپیمایی اربعین  همگرایی میان فرهنگی میان ملتهای مهم و اثرگذار در افزایش  سیاست

 ریسا همانانیاز م ییرایهمدلانه، پذ یمانند گفتگو ییسازوکارهاپرداخته است. از دید نگارنده، 

حاضر در  یها ملت یفرهنگانیارتباطات م تیآن بر تقو ریو نظا یرکلامیکشورها، ارتباطات غ

آنها  ارتباطات تیفیو بر ک دیافزا یو اتحاد م میتنظ ،یریپذ فرهنگ ،ییهمگرا یها در قالب نیاربع

 .بخشد یم تیمطلوب

آیین « و کارکردها گاهیجا نى؛یحس نیاربع یرو ادهیپ»( در مقاله 1398همچنین عربی )

است که دانسته عظیم اجتماعی برای جهان اسلام  هیک فرصت و سرمای حسینی را اربعینروی  پیاده

 ؛اجتماعی، فرهنگی، سیاسی، مذهبی، نظامی و امنیتی پرشماری داردکارکردهای اقتصادی، 

های عاشورا به جهانیان، دیدار چهره به چهره  ازجمله نمایش اقتدار جهان اسلام، رساندن پیام

خاکی و  .ها و اختلافات های گوناگون، کاهش کشمکش افزایی در زمینه مسلمانان و افزایش هم

 نقش راهپیمایی اربعین حسینی در ایجاد تمدن نوین اسلامیه ( در مقاله خود ب1399حسینی )

قدرت نرم جمهوری ( نیز نقش راهپیمایی اربعین در تقویت 1401اند. حیدری و همکاران ) پرداخته

( هم به واکاوی قدرت و کارکردهای 1401اند. طباطبایی و همکاران ) را تبیین کرده اسلامی ایران

 اند. اربعین پرداخته ای، ارتباطی راهپیمایی رسانه

خوردار است، فیاض و یوسفی رو بر ترین اثر که از بیشترین قرابت به مقاله پیش در نزدیک

و  یساز یارتباطات؛ جهان یشناس ها از منظر انسان رسانه یفرهنگ ینیآفر بحران» هدر مقال (1390)

غرایز اصلی انسان،  مثابهمعرفی سه غریزه جنسی، گرسنگی و ارتباطی به ، با «بیرق یهامیپارادا

با میانجی قرار دادن مفهوم فرهنگ، بحران فرهنگی کرده و ترسیم را شناسی ارتباطات  الگوی انسان
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آفرینی  . در این چارچوب، میزان بحراناند کردهشناسی ارتباطات را تبیین  بر اساس الگوی انسان

سازی بر  و نشان داده شده است که چگونه پارادایم غالب جهانی مطالعهها  فرهنگی رسانه

ارتباطات میان »و « ای توازن رسانه»و پاردایم در این مقاله، د سازوکارهای آن حاکم است.

( در 1389همچنین از دید عاملی ) .اند شدهسازی معرفی  های رقیب جهانی پارادایممثابه به « فرهنگی

 کیدئولوژیا یها یساز یجهان ایشدن  یجهان ندیفرای، تمدننیرتباطات بها و ا شدن یدوجهان همقال

« شدن یفرامل»به  دنیسرعت بخش ءاست، منشا« یصنعت ارتباطات جهان»معلول ظهور  دیجد

و  دی، فصل جد«یارتباط یشدن فضا یکی»با ورود به عصر ارتباطات و و ها شده  ها و تمدن فرهنگ

 تهیبرخاسته از دوره مدرن یهالیکرده که لزوماً تحل دایها تحقق پ در مواجهه تمدن یریزناپذیگر

 .ستین دیدوره جد یها و گفتگوها‌لیتحل یپاسخگو

 روش تحقیق

های  اسنادی، داده هتحلیلی دارد با استفاده از روش مطالع -در این مقاله که ماهیت توصیفی

های گردآوری اطلاعات را  روش»است. مورد نیاز، از متون و منابع مرتبط گردآوری و تحلیل شده 

های میدانی.  و روش ای های کتابخانه بندی کرد: روش توان تقسیم به طور کلی به دو طبقه می

ای بسته به نوع سند و موضوع تحقیق ممکن است با استفاده از فیش یا جدول یا  های کتابخانه روش

: 1387نیا،  )حافظ« آنها انجام پذیرد همپرسشنامه یا ترکیبی از ه های شبه نقشه و کروکی یا فرم

ها و مقالات داخلی و  رو با گردآوری اطلاعات از منابع و متون شامل کتاب پیش ه(. در مطالع165

الملل، ارتباطات  ارتباطات بین هبرداری، تطور مطالعات ارتباطی در زمین خارجی، از طریق فیش

 ح کرده است.فرهنگی را مرور و تشری جهانی، و ارتباطات میان

 مبانی نظری

های عینی  برای بحث از ارتباطات جهانی، ضرورت دارد، مروری بر تعریف و برخی جنبه

زمان و فضا  ندهیفزا یفشردگ ندیفراتحقق جهانی شدن داشته باشیم. همان طور که پیشتر اشاره شد، 

نسبتاً  یبه صورت شیآن مردم جهان کماب ۀواسط که بهشود  تعریف میفضا توسط زمان(  ی)نابود

 ند از: ا که برخی از مصادیق آن عبارت شوند یواحد ادغام م یجهان هآگاهانه در جامع
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 ؛کند هایی که مکان، زمان و فضا بر ارتباطات و حمل و نقل تحمیل میکاهش هزینه .1

 ؛امر اجتماعی هفرسایش و فروریزی مرزها و دیگر عوامل محدودکنند .2

 ؛ها به یکدیگر در سطح جهان افزایش وابستگی متقابل انسان .3

 (. 11-12: 1392محمدی،  )گل همسانی ساختاری و نهادی جوامع مختلف جهان .4

)ادغام(  یوندی( پی)هاندیفرا، جهانی شدن «ها ستهیشدن: با یجهان»در کتاب به تعبیر ریتزر 

 زینها، اطلاعات و  مکان اء،یمردم، اش یچندجهت یها انیو رشد جر ندهیشامل روان بودن فزا

 نیا یکه برا ییحال، ساختارها نیند و در عا با آنها مواجه ها انیجر نیاست که ا ییساختارها

در این فرایند شاهد  .(1395 تزر،ی)ر کنند یم عیرا تسر ها انیجر ایکنند  یم جادیا یموانع ها انیجر

 زها،یمردم، چدر گذشته ایم.  حرکت از جامدات به سوی مایعات یا سیالات بوده هتشدید فزایند

ملت  -دولتدر این میان،  به سفت بودن در طول زمان داشتند. لیها همه تما اطلاعات و مکان

. افتی یو اقمارش تجل یجامد بودن در شورو 1920 هدر طول سد. کرد می جادیموانع جامد را ا

یکی از موارد برجسته در این زمینه است. با  (1961)آغاز از سال  نیبرل واریساخت د ،نمونهبرای 

اند یا در مواردی  به کلی از بین نرفته و تا حد زیادی به قوت خود باقی جامد یساختارهااین حال، 

و  یگمرک یها و کنترل شیملت و مرزها -دولتبر قدرت آن افزوده شده است؛ چرا که 

 هستند. یبه قوت خود باق همچنان جامد دیجد یساخت انواع ساختارها یبر دیجد یتقاضاها

جامد بودن،  دیاشکال جد یتقاضاها برا دیرود. تازه شا ینم نیاز ب یجامد بودن در جهان کنون

اطلاعات و  زها،یسهولت حرکت مردم، چ شیافزا ،تیالیسمقصود از  باشد. ندهیفزا تیالیس هجینت

 ییجابجا شیافزا ،بودن عیما ای تیالیس قیمصادترین  ی شدن است. از مهمها در عصر جهان مکان

و  ستیجامد ن اطلاعاتروند.  شمار می به حمل و نقل و ارتباطات یفناور یها شرفتینخبگان، پ

. مقصود از مایع بودن یا شدن است یو جهان تیالیس هتوسع یاصل قیگسترش مبادله آن، از مصاد

تواند هر آن به خود  یاست که م یبه هر شکل رییتغ هآماد شهیهمکه است ای این  سیالیت پدیده

توانند به  یتنها م نه ع،یما یها دهیپد تر از مکان است. مهم ع،ی. زمان )ولو کوتاه( در جهان ماردیبگ

برای  شوند. یمتوقف م یند، به سختهست ها در حرکت که آن ی، بلکه زمانکنند سهولت حرکت

)دلارها، طلا، سکه، اوراق، سهام  زیچ چیه ای دهند تغییر مکان می که کمتر یجهان یامور مال نمونه،

 یبازنمودها رایمهم است ز اریاما زمان بس ؛(یدهد )دست کم فور ینم رییو...( مکانش را عملاً تغ
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متشتت در  یا هیثان یها میتواند در تصم یبزرگ م ایاند و سوده پول، مدام در آن در حرکت نینماد

ها،  دهیا های سیال انیجرهمچنین  .(1395 ،)ریتزر از دست برود ای دیایبه دست ب یمال لاتمعام

 ی)مثل پورنوگراف یرقانونی( و هم غیاجتماع یها )شبکه یقانون به شکل و اطلاعات، هم ریتصاو

 انیجر ییبه هر جا -یمجاز یفضا ژهیو به -ها و رسانه یفردانیارتباطات م قیکودکان( از طر

تر از  است اما لزوماً مسطح یوزن یشدن و ب عیدر حال ما یا ندهیفزاجهان امروز به نحو  .ابندی یم

 (.1395 ،)ریتزر ستیگذشته ن

 ها پیشینه جهانی شدن ارتباطات و رسانه

 1960ه ، دو فرایند بسیار در هم تنیده هستند که از ده«شدن جهانی»و « ای شدن رسانه»روندهای 

شدن، در  پردازان جهانی عنوان یکی از اولین نظریه به لوهانکید مارشال مکویژه با تأ به این سو، به

جهانی، برجسته شدند. او ارتباط این دو را با  هدهی به دهکد ها در شکل خصوص نقش رسانه

 (.1964و  1962لوهان،  )مک« دهکده جهانی»( و 1964لوهان،  )مک« رسانه، پیام است»ترکیب 

د این دو به وسیلۀ بسیاری از محققان به رسمیت خودش، برقرار کرد و از آن زمان تاکنون، پیون

لازم « شدن جهانی»و « ها رسانه»برای شناخت پیوند بین »شناخته شده، اما کمتر مطالعه شده است. 

 است مطالعات پیشین در این زمینه که در سه حوزه صورت گرفته است، مرور شود:

 ؛مطالعات ارتباطی. 1

 ؛ای . مطالعات فرهنگی و رسانه2

 مطالعات جهانی شدن ارتباطات. .3

ویژه در  ها بسیار قوی است، به های انگلیسی، آمریکایی در هر یک از این حوزه ثیر پژوهشتأ

 ای و ارتباطی. حوزه مطالعات رسانه

  :مطالعات ارتباطی به مثابه یک رشته، پس از جنگ جهانی دوم در مطالعات ارتباطی

ر بسیاری از کشورها، به حوزه تأثیرگذاری تبدیل د 1950گذاری شد و در دهه  آمریکا پایه

 هبرای مقاومت در برابر سلط 1970 های انگلیس در ده شد. مطالعات فرهنگی و رسانه

تدریج مخاطبان هدف خود را در سطح جهان پیدا  مطالعات ارتباطی آمریکا ظهور کرد و به

ویژه  رفداری تبدیل شد، بهکرد و در بسیاری از کشورها با علاقه مواجه شد و به حوزه پرط
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تر مطالعات ارتباطی خود را از  طورکلی کشورهایی که پیش در کشورهای اروپایی و به

المللی  ها در ارتباطات بین گیری از رسانه آمریکا وام گرفته بودند. در ادامه، با گسترش بهره

انشگاهی و برای تخاطب با مخاطب فرامرزی، در مطالعات ارتباطی برآمده از مراکز د

ترجیح داده شد. « های جهانی رسانه»بر « الملل ارتباطات بین»طورکلی، اصطلاح  آمریکا، به

الملل در ابتدا در آمریکا پس از جنگ جهانی اول پدید آمد، هنگامی که  ارتباطات بین

ها و ارتباطات، نقش بسیار مهمی را در جنگ ایفا کردند که این خود،  مشخص شد رسانه

الملل بر ظرفیت  ارتباطات الکترونیک روزافزون بود. در آغاز، مطالعات ارتباطات بین هنتیج

های مردم از طریق پروپاگاندا )تبلیغات سیاسی(  دادن به رفتار و نگرش ها در شکل  رسانه

عنوان  متمرکز بود. بعدها هنگامی که این حوزه پس از جنگ جهانی دوم تثبیت شد و به

مند ارتباطی )ارتباطات( قرار گرفت، به شدت به مطالعه نهادها علاقهزیرمجموعۀ مطالعات 

طور  الملل پیدا کرد که همان الملل، رشدش را در دل مطالعات روابط بین شد. ارتباطات بین

مند است. برخی عناوین مشابه دیگری  ها علاقه ملت  که از عنوانش پیداست، به روابط بین

 ند از:ا که پدید آمد، عبارت

 الملل؛ رتباطات سیاسی بینا .1

 الملل؛ تبلیغات بین .2

 .1جنگ روانی .3

ویژگی  پنجالملل،  گوید؛ این سه رویکرد مختلف به روابط بین می( 1997)طور که مولانا  همان

 مشترک دارند:

 ؛الملل گرفته شده است اساس مفهوم و ایده آنها از روابط بین .1

 ملت –حکومت یا به ماهیت سیاسی دولتملت به عنوان قالب سیاسی  -ها به مفهوم دولت آن .2

 ؛اعتقاد دارند

ها عوامل فرهنگی و ارتباطی را ذیل ابرساختارهای سیاسی، اقتصادی و فناورانه تعریف  آن .3

 ؛اند کرده

 ؛بندی کنند الملل را مشابه علوم طبیعی و بیولوژیک تقسیم ها تمایل دارند روابط بین آن .4

 

1. Psychological Warfare 
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ابل سنجش و مشاهده و محسوس است را مطالعه ها به این گرایش دارند که هر چه ق آن .5

 .(Rantanen, 2005:1-2)«کنند و بسنجند

الملل به جنگ روانی، روابط دیپلماتیک و  در عمل، این به این معنا بود که ارتباط بین

الملل در روابط بین  های فکری ارتباطات بین المللی مربوط است. در واقع، ریشه های بین سازمان

(. اگر نسل اول محققان، ارتباطات 29: 1391)مولانا، المللی بود  های بین و سازمان های ملی دولت

دید، نسل دوم به عدم توازن در این روابط توجه داشت.  الملل می الملل را به عنوان روابط بین بین

نابرابر کردند. نسل دوم، روابط  ای تعریف می رسانه امپریالیسم بسیاری از محققان، این روابط را

باقی ماند که مقصود، « الملل بین»پردازی نسل اول افزود اما همچنان روابط  قدرت را به مفهوم

فرهنگی به  گذاری ارتباطات میان الملل از مردم، به پایه ارتباط بین کشورها بود. غفلت ارتباطات بین

فردی بین  اطات میانفرهنگی، شامل ارتب مثابه یک زیررشته در آمریکا منجر شد. ارتباطات میان

ها به عنوان نهاد و در  شود و رسانه های قومی مختلف می اعضای )اتباع( کشورها، نژادها و گروه

رو، از  از این (.1391)مولانا، گذارد  نتیجه، مسائل مربوط به قدرت سیاسی و مالی را کنار می

قه داشت و از طرف دیگر، ها علا الملل شکل گرفت که منحصراً به رسانه طرف، ارتباطات بین یک

اشتراک هر دو این بود که هر دو  هفرهنگی بود که عمدتاً به مردم علاقه داشت؛ نقط ارتباطات میان

کنند. هر  ها استفاده می آنها به اندازۀ کافی به این موضوع توجه نداشتند که مردم چگونه از رسانه

تصویر کلان غافل شدند که ظهور  رو از دو گرفتار مواضع خود علیه یکدیگر شدند و از این

ها و ارتباطات نقش حیاتی در تجربه مردم ایفا  شدن، رسانه شدن بود و در این پدیده جهانی جهانی

 کرد. می

 ای و فرهنگی در اروپا مطالعات رسانه

ای در  های( رسانه ای انگلیس عمدتاً بر نقش نهادها )سازمان همچون آمریکا، مطالعات رسانه

دهنده است، این است که بسیاری از محققان )از  شدن تمرکز داشته است. آنچه تکان نی فرایند جها

شدن نیست و به  مند بودند نشان دهند که چیز جدیدی در جهانی ( علاقه1997جمله علی محمدی، 

اینجا اند. سطح تحلیل در  شدن، کل مفهوم را رد کرده جهانی هجای کمک به بحث تئوریک دربار

روابط  هبارهای پیشین در پردازی ردی و مفهومکید دارد تا تجارب فارهای ارتباطی تأهم بر ساخت

 کند. الملل را تکرار می بین
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های بزرگ و قوی و آنچه مردم انجام  ناتوانی و ناکامی در فائق آمدن بر تفکیک بین رسانه

آمریکا شد.  )مطالعات زندگی روزمره(، منجر به ظهور مطالعات فرهنگی در اروپا و دهند می

فرهنگی از  ای متفاوت بود که ارتباطات میان قدر از مطالعات رسانه مطالعات فرهنگی، همان

 الملل. ارتباطات بین

 هتری در حوز ای، محققان مطالعات فرهنگی، به موضوعات گسترده برخلاف مطالعات رسانه

شدن  یامدهای نامتجانس جهانیها نخستین کسانی بودند که به پ ها. آن فرهنگ توجه داشتند تا رسانه

گونه که  اذعان کردند و آنها را در دستور کار خود قرار دادند. آنچه آنها غفلت کردند، همان

ها بودند. آنها به طور کلی بر فرهنگ تمرکز داشتند  فرهنگی غفلت کرد، رسانه ارتباطات میان

 گرچه به نقش مردم اذعان داشتند.

 شدن ارتباطات مطالعات جهانی

های  شروع شد، البته در حوزه 1990 هشدن در اوایل ده مطالعات بر روی موضوع جهانی

مطالعات ارتباطی،  هاند. در حوز شناسی و جغرافیا تمرکز زیادی بر آن داشته مختلف اما جامعه

مفهوم ارتباطات جهانی به تدریج به کار گرفته شد. علت تمرکز بر مفهوم جهانی شدن ارتباطات 

نخبگان  ها و المللی به مثابه تعاملات میان دولت مفهوم کلاسیک ارتباطات بین» آن بود که

گرفته شود. ظهور عاملان مطالعاتی در نظر  هتوانست تنها جنب سیاستگذار، از این دوره به بعد نمی

فردی در  و تخریب قلمرو رهبران سنتی توسط آنها، افزایش تعاملات اقتصادی و میان غیردولتی

و همچنین تغییر ماهیت دیپلماسی و تبلیغات، همگی حاکی از گستردگی چیزی بود  سطح جهان

: 1384)مولانا، « شد خوانده می المللی بینالملل، به طور  پژوهشی و نیز روابط بین هکه در این حوز

243 .) 

شدن عملاً  ها و ارتباطات، جهانی شدن، موافقند که بدون رسانه پردازان جهانی اغلب نظریه

ها و ارتباطات در نظریات آنها، ملموس و محسوس نیست. این  حال، نقش رسانه ود ندارد. با اینوج

 ایجاد کرده است: مسئلهموضوع، دو 

 مانده است؛ شدن، مبهم و غیرمشخص  ها و ارتباطات در نظریات جهانی نقش رسانه .1

های  بحثرا از دست داده است و نقش چندانی در « تصویر کلان»ای  مطالعات رسانه .2

 شدن نداشته است. نظری دربارۀ جهانی
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 مرحله وجود دارد: سهشدن،  جهانی هبه اعتقاد گیدنز، در مطالعه و بحث دربار

 شدن وجود دارد؟ آیا اصلاً جهانی .1

 شدن چیست؟ آثار جهانی .2

  (Rantanen,2005:5)شدن چیست؟ پیامدهای منفی جهانی .3

شدن شناسایی و از هم تفکیک  پردازان جهانی نظریهای گسترده در میان  سه مکتب اندیشه

 اند: کرده

بینی  های سنتی را پیش تمل -( که پایان دولت1995) 1پردازانی مانند اُهما شیفتگان: نظریه .1

 اند؛ کرده

شدن را یک افسانه)دروغ(  ( که جهانی1996) 3و تامسون 2منتقدان بدبین: مانند هیرست .2

 صرفاً سطح ارتقایافتۀ اقتصادهای ملی است. دانند و معتقدند این پدیده، می

شدن یک نیروی  ( معتقدند که جهانی1996( و کاستلز )1990پردازان تحول مانند گیدنز) نظریه

دهی  ران مرکزی پشت سر تغییرات اجتماعی، سیاسی و اقتصادی است که در حال بازشکل پیش

 (.Rantanen, 2005: 5جوامع مدرن و نظم جهانی هستند )

سازی به مثابه یک  قان همواره در برابر جهانی شدن به مثابه یک فرایند، بحث از جهانیمحق

تر  اند که در معنای گسترده سازی را طرح کرده ریزی شده با رویکرد آمریکایی پروژه برنامه

 سازی تلقی کرد. توان آن را غربی می

 جوامع، مسأله نی. اکند یم تیهدا گرایی فهیو طا یچندپارگ شیبه افزا جهان را یساز یجهان»

ثروت و قدرت  یجهانهای  به شبکه توانند یکه م ییآنها نیو ب کند یم میمجزا تقس های را به بخش

نوع نبرد، در  نیا یصحنه اصل ،یمنظر . ازکند یم جادیشکاف ا توانند یکه نم ییوصل شوند و آنها

 های یدئولوژیتحت پوشش ا ،سازی ینجها. شود یم ای فهیطا ای یمل ،یمذهب ،یعرصه نژاد

تمرکز دارد.  یعیبر کنترل منابع طب یسوداگر ای گرایی سلطه لا،یاست قیطر امپراطورگونه همواره از

 انیم در درون و ،یسکولار و مذهب نیدکتر تیمشروع نیبه هر صورت، برخورد ب حالت نیدر ا

متحده،  الاتیدر درون امهم آن، وجود کشمش  گواه کرده است. جادیا یفرهنگ نبردی ها، ملت

 

1. Ohmae 
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 هیبشر و با تک کردن زهیبا توسل به اتم ییاسلام است. کالاگرا یایدنو  یستیونیصه میرژ ن،یهند، چ

با بت کالا باعث  یی. فقدان کالاگراکند یتلاش م گرایی مصرف جادیا به ،یماد یبر کالاها

 از شکاف ینکته حاک نی. اشود یمی بت فرهنگ یعنی گرید ییگرا بت ینوع سمت حرکت بشر به

معاصر  یایدن که جامع است دهیپد کیمسأله  نی. استین ییکایآمر ینبی با جهان یاسلام ینبی انجه

توسط  مسئله شدن میوخدهد  یو بازتاب م کند یم فیتوص یو فرهنگ یماد های را با شکاف

 جادکردنای حال در ها، ملت  انمی و درون در شکاف کردن و گسترده تالیجید سمیالیامپر

 یبه چندپارگ خود را یاصول لیتما سازی یجهان یروهاین. استیدر دن یدیشد های یریدرگ

 (.54: 1392 ان،ی)تهران اند نشان داده افتهی عهتوس یکشورها رینظ توسعه ساختار جوامع در حال

های  یبا دگرگون تالیجیو د یصنعت ،یتجار ،ینیبه روستانش یننشی از کوچ یتمدنهای  انقلاب

 ،یاستانداردسازی طولان های از دوره زیخود ن ،یانقلاب یهمراه بوده است. اما هر دگرگون یفرهنگ

در  ماکند.  یمتابعت م دیجد و ارتباطات تمدن بخشی تیمشروع د،یتول های وهیش های ارزش یبرا

مشکل را  نیا میهست مواجه یگریبا مشکل بزرگ د یدر مناطق مرز یانسان دیبرخورد متداول شد

با  دیشد های مخالفت چارچوب دریی ارویرو. دنامی ها تمدن ای و ها فرهنگ ییارویرو توان یم

عصر  یعنی میکه در آن قرار دار یعصر در و سازش. یبا مذاکره و همراه تضدی وگو، گفت

سرعت  زانیم ،جهانی ارتباطات و ونقل حمل یلیدلبه  امور گرفتن شتاب لیبه دل ،سازی یجهان

 (.60: 1392)تهرانیان، « است افتهی شیافزا ،تمدنمختلف  های هیلا انیدر م ییارویرو

سازی به ویژه، اینترنت   ها و شبکه  های اطلاعات و ارتباطات، شبکه امروزه با گسترش فناوری

 -1شود. در توسعه این روند، سه حوزه:  سازی ارتباطات دانسته می تمهیدکنندۀ روند جهانی

اند  وسیعی مؤثر بوده سال گذشته به طور 30شبکه در  -3موبایل و  -2شخصی )خانگی(؛ کامپیوتر 

های گوناگون گردآوری،   شامل تکنولوژی .ها تی.سی.اند. آی و این سه حوزه با اقبال روبرو شده

پردازش، انتقال و ارائه اطلاعات به اشکال مختلف شامل صدا، دیتا، متن، تصویر، ویدئو و انیمیشن 

ها   ها، کارت حافظه، هارددرایوها، سرورها، شبکه  دی  وی  کم، ایمیل، دی  شود؛ مثل: وب  می

های زمان و فضا را در تعامل اجتماعی   ها محدودیت  تی  سی  شود. آی افزاری می  های نرم زیرساخت

ر لحظه بود تا ظرفیت فعالیت د اقتصاد جهانیشرطی ضروری برای تشکیل   از بین بردند و این پیش

 در واقع. (Campbell & Christy, 2010: 252به مثابه یک واحد در سطح جهان داشته باشد )
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 ،یاطلاعات یدارهیسرما» دیایبه وجود ب نترنتیا ویژه به ها این فناوری آنچه دست به دست هم داد 

 (.Poe, 2011: 215« )بود یفرهنگ ییگرا یدولت و خصوص یتیمنافع امن

که گسترش فناوری اطلاعات و ارتباطات که تمهیدکننده و تشدیدکننده باید توجه داشت 

شود، ارتباطات انتقالی را بسط داده است؛ یعنی ارتباطاتی که در آن انتقال  سازی تلقی می جهانی

های اطلاعات وارتباطات، نقش اساسی را در ارتباطات به  اطلاعات، اهمیت فراوانی دارد و فناوری

ها منجر به دسترسی گسترده مردم در  کنند. گسترش این فناوری برد ایفا میویژه ارتباطات دور

های بزرگ جهانی، و  جهان به اطلاعات شده است اما جریان این اطلاعات اغلب توسط شرکت

شود. با توجه به کنترل نظام  ( کنترل می1)تعبیر مارشال پو« یافته ن منافع سازما»درجهت حفظ 

های  های بزرگ آمریکایی همچون شرکت متا )مالک شبکه شرکت هلطداری، به ویژه س سرمایه

های ارتباطات انتقالی کنونی  اجتماعی فیسبوک و اینستاگرام( و ایکس )توییتر سابق( بر زیرساخت

های گوناگون اطلاعاتی آن، به دلیل  رغم مزیت در جهان، ارتباطات انتقالی جهانی، در عمل، علی

هایی در زمینه  ارتباطی اعمالی در این فضای ارتباطی، با محدودیتهای  حاکمیت الگوریتم

 ارتباطات مواجه است.

های خاص  هایی با سوگیری و ابتنای آن بر فناوری ماهیت فناورانه ارتباطات انتقالیعلاوه،  به

 هایی را بر نیز ویژگی« تمرکز بر امتداد ارتباطی چشم یا بصری بودن ارتباطات»فناوارنه، همچون 

 این نوع ارتباطات تحمیل کرده است.

تداوم ارتباطات  هدر ادامه، ضمن تبیین مفهوم ارتباطات آیینی در برابر ارتباطات انتقالی، اید

 آیینی در قالب ارتباطات میان فرهنگی طرح شده است.

 ارتباطات آیینی در برابر ارتباطات انتقالی 

دیدگاه انتقالی »های   میان دو رویکرد به نامجیمز کری برای درک رابطه فرهنگ و ارتباطات 

تر است و   بسیار کهن« دیدگاه آیینی»شود.   تمایز قایل می« دیدگاه آیینی ارتباطات»و « ارتباطات

ارتباطات را به منزله ابزار اصلی پیوند اجتماعی )که شباهت بسیار به تعامل اجتماعی دارد( تصویر 

و  3، اجتماع2شناختی میان کلمات آیین عشای ربانی ای ریشهای که در پیونده  کند، رابطه  می
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کند که هر دو   (. کری تأکید می1388لون،  ؛ ونCarey, 1992شود )  گر می  جلوه 1اشتراک

رویکرد مذکور سرمنشأیی دینی اما متمایز دارند. دیدگاه انتقالی با موعظه و مذهب پروتستان 

انجیلی مرتبط است و دیدگاه ارتباط آیینی با مراسم نیایش، دعا، نماز و شعائر مقدس در میان 

الگوی انتقالی جمعیت کلیسایی. شاید به دلیل سلطه سنتی پروتستانتیسم بر فرهنگ آمریکاست که 

های کاتولیکی و ارتدوکس شرقی   در این کشور بسیار بیش از الگوی آیینی، که در سنت

لون،  ونکلیساهای اولیه مسیحی و رهبانیت )پیش از قرون وسطا( ریشه دارد، چیره گشته است )

1388 :20.) 

، 1837مورس در  گردد. ساموئل اندازی و گسترش تلگراف برمی ارتباطات انتقالی به راه هپیشین

افتادن تلگراف در انگلستان، تقاضای ثبت ایده و کُدهای تلگراف خود را به   تقریباً همزمان با راه

های آزمایش   مقامات آمریکا تسلیم کرد. او کوشید موافقت کنگره آمریکا را برای پرداخت هزینه

ل، کنگره خواهان ارائۀ تلگراف جلب کند، اما کنگره نسبت به این امر حساس نبود. با این حا

گزارشی دربارۀ امکان برقراری تلگراف نوری میان نیویورک و نیواورلئان شد. کنگره پس از 

با میلی موافقت کرد تا مبلغ سی هزار دلار برای برقراری خط تلگراف  1842ها ترغیب، در   سال

شمار   ل مشکلات فنی بی، این خط پس از ح1884گذاری کند. در   میان واشنگتن و بالتیمور سرمایه

که حالا بسیار معروف است، به  -«پروردگار چه کرد؟» -تکمیل شد و مورس نخستین تلگرافش را

ی   تر هزینه  های شهرهای بزرگ بودند که بیش  کیلومتر دورتر فرستاد. هرچند صاحبان روزنامه 65

دخیل شدند، چرا که دریافتند  آهن نیز بعدتر در این کار  توسعۀ تلگراف را پرداختند، صاحبان راه

بندی حرکت  قطارها خواهد بود. در   ی ارتباطی ابزاری ارزشمند برای تنظیم زمان  ی تازه  این وسیله

آهن یک خطه بود و قطارهایی که از دو جهت مخالف   آن زمان، در آمریکا بسیاری از خطوط راه 

رسیدند، یا به اصطلاح با   انات دوخطه داشتند به هم میهای خاصی که امک  ید لزوماً در ایستگاهآمدند، با  می

 هبه توسع (1861 -1865این کار نیاز به هماهنگی داشت. جنگ داخلی آمریکا )« کردند.  تلاقی می»هم 

ها نیاز داشتند با سپاهیان خود ارتباط داشته باشند.   خطوط تلگراف شدت بخشید چراکه ژنرال

های شمالی واقع شده بود. این بدان معنا بود   عمدتاً در ایالت غربی بود و -خطوط، شرقی هتوسع

امریکن تلگراف که از شمال به که خطوط تلگراف این شرکت، بر خلاف خطوط کمپانی رقیب، 
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 ،ی)پرشدند   های مداوم نیروها قطع نمی  نشینی  ها و عقب  جنوب کشیده شده بودند، در جریان پیشروی

1393 :337- 335.) 

که پژوهشگران آمریکای شمالی از همان آغاز بر مطالعات حوزه ارتباطات سلطه  از آنجا

مایه گرفته باشند. « دیدگاه انتقالی»اند شاید شگفت نباشد اگر این مطالعات عمدتاً از الگو و  داشته

آهن شرق به غرب توسعه یافت   پای راه  در واقع، در آمریکای شمالی، خود زیرساخت تلگراف پابه»

(Carey, 1992 پیوند میان حمل و نقل و ارتباطات از مؤلفه1388لون،  ؛ ون .)   های اصلی

نشینی بومیان آمریکا   های کوچ بود که جایگزین شیوه« غرب وحشی»ها در  گیری مهاجرنشین  شکل

 ونقل درآمریکا، ارتباطات را به بخش تقریباً انکارناپذیر تجربه  شد. پیوند نزدیک ارتباطات با حمل

گیری اصلی این روحیه ]که اینیس   مهاجرنشینی و روحیه پیشتازی آمریکاییان بدل ساخت. جهت

برداشتن موانع مکان و جغرافیاست. اندیشه  نامد[ به سمت از میان  می« سوگیری»( آن را 1982)

ده دینی تلقی ش فرهنگی و بی که به منزله نوعی بی [در میان مهاجرنشینان آمریکا]« طبیعت»پرورش 

رو، نقش ارتباطات در به  بخش تلقی کرد. از این  نفسه عملی رستگاری توان فی  است، در واقع می

بود و « کلمه»وجودآمدن امریکا چیزی بیش از نقش ابزاری صرف است؛ ارتباطات برای اشاعه 

برای درک این مسأله که فرهنگ غالب آمریکای شمالی در آغاز چگونه شکل گرفت و چگونه 

کار )اصطلاحی که –و در واقع تمدن« کلمه»تا امروز تدوام یافته است؛ همانا اشاعه  همچنان

(. در واقع از 1388لون،  ؛ ون Carey, 1992وضع کرد( اهمیتی بنیادین دارد ) 1984دورگت در 

 بوده است.« فراگیر [و آیینی]کار اخلاقی »این دیدگاه، ارتباطات ذاتاً یک 

پژوهی   تری با دانش  زه علوم ارتباطات پیوندهای بسیار نزدیکبرعکس، دیدگاه آیینی در حو

ای دارد که در آغاز در قلمرو الهیات وجود داشته و بعدها به فلسفه و علوم اجتماعی نیز   سنتی

از زمان ظهور دانشگاه مدرن در سده نوزدهم، پیوندهای علوم ارتباطات با علوم »کشیده شده است. 

ارتباطات  هشناسی چنان تنگانگ بود که عموماً مطالع  شناسی و جامعه  روان ای چون  اجتماعی بالنده

شد. از دید کری،  ضروری انگاشته نمی -ای جداگانه  چه رسد به رشته –ای جداگانه  به منزله حوزه

فرهنگ در « ضعیف و ناپایدار»در امریکا از مفهوم « الگوی آیینی»پژوهی مبتنی بر   فقدان دانش

؛  Carey, 1992کند )  نهفته است، حکایت می« الگوی انتقالی»ماعی آمریکایی، که در اندیشه اجت

بودن مفهوم فرهنگ در « ضعیف و ناپایدار»(. از این رو، با توجه به همین نکته، یعنی 1388لون،  ون
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تری از فرایندهای   توان برای تحلیل فرهنگی ژرف  اندیشه اجتماعی آمریکایی است که می

 (.20-21:  1388لون،  )ون« به سراغ رویکرد پدیدارشناختی رسانه رفت ارتباطات

ثیر تأ رویکرد انتقالی که به شدت تحت با رویکردی پدیدارشناسانه به ارتباطات، در برابر

های فرهنگی آمریکایی، ضمن دریافت عمیق از فرهنگ و فرایندهای ارتباطی جاری در  انگاره

اگون فرهنگی، راهبردهای متناسب را در سیاستگذاری فرهنگی توان برای اهداف گون فرهنگ، می

 ارائه و پیشنهاد داد.

 

 ینییارتباطات آ
 یرا اجرا نییآ ،«ینییارتباطات آ»با عنوان  نهیزم نیرودنبولر، در اثر درخشان خود در ا

مشارکت در  ای نینماد یرگذاریسزاوار به منظور تأث یدانسته است که به شکل یرفتار هداوطلبان

ادامه به شمرد که در  برمی نییآ ی را برایاصل یژگیو 15 . اوشده است یطراح یجد یزندگ

 تفصیل شرح داده شده است:

از  یندیفرا ایکنش است؛ لذا صرفاً شکل  کیبلکه  شه،یتنها اند نه نییآ: یمحور کنش .1

 شود یها اجرا م بدن انسان قیاز طر تیفعال نیهاست و ا انسان تیو همراه با فعال ستیتفکر ن

  .دارد یرونیب یو شکل

 هاز ارتباطیات اسیت کیه وجهی     ییی منظیور از اجیرا شیکل والا    شیود؛  یاجیرا می   نییی آ اجرا:. 2

دلالیت   گر،یکید ی بیر دو خصیلت وابسیته بیه     نییی آ ییی اجرا عتیدارد. طب زین یشناخت ییبایز

موجیود کیه ممکین اسیت      شیبر تصیورات از پی   یاست مبتن یعمل نییآ نکهی. اول اکند یم

. دوم شیود  یشدنش، برساخت نمی  عمل ۀهرگز در لحظ نییباشند؛ لذا آ داشته یجزم یژگیو

 .شود یاجرا م یکس یهمواره برا نییآ نکهیا

بودن  آن داوطلب یو در پ یاز آگاه ییها رگه ن،ییهمواره در آ: بودن داوطلب ی وآگاه.3

خاص مشارکت  یمربوط به رخدادها یها نییآگاهانه در آ ینحو وجود دارد. مردم به

 یکه برگزار دانند یشاهد آن هستند و معمولاً م ای نییآ ۀکه اجراکنند یطور به کنند؛ یم

محسوب  یانسان یلتیباشد، بلکه فض یضرور یجسمان طور که به ستین یزیچ نییآ

 . شود یم
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آن، محاسبات عقلانیت ابزاری در و  ستین یفن ژهیاهداف و نیدنبال تأم به نییآ: یرابزاریغ. 4

 منفعت موضوعیت ندارد. -مبتنی بر هزینه

 یول شوند یاجرا م یو اغلب همراه با مراسم ستندین یحیتنها تفر ها نییآبودن:  یحیرتفریغ. 5

و پرداخت زمان به فراغت  یسرگرم ی. حتستندیگذران اوقات خوش ن یتنها برا

 لیبا دعوت به م نیحاضر ن،یتدف یها مراسم نایمثال در پا یدارند. برا یجد یکارکردها

 .شوند یم ییرایغذا، پذ

مقاصد و  نیتأم یافراد آن را تنها برا یکه برخ ستین یزیچ نییآ: یاجتماع ،یجمع .6

است. زمان و  ینحو اجتماع به نییآ کیلذا ساخت  دهند؛ یانجام م انهیفردگرا یها وهیش به

 نقش دارند.  نییآ یها در برگزار و امثال آن یاخلاق یها نشانه، سنت، نظام یها نظام گرید

 نی. اسازند یرا م یینمادها ،ینییآ یها مختلف کنش یها شکل: یروابط اجتماع انگریب. 7

 شود، یها اجرا م در آن نییکه آ یا یاجتماع یها و نهادها نمادها اغلب به روابط، نظم

  .شوند یم  ارجاع داده

آنچه  هلذا غالباً نه دربار افتند؛ یاتفاق م یشرط یاغلب در حالت ها نییآ: ینه اخبار ،یشرط. 8

 باشد، هستند.  دیبا ایممکن است  تواند، یکه م یزیآن چ ۀوجود دارد بلکه دربار

 یها هویهستند و فراتر از ش رگذاریقدرتمند و تأث یها نییآ ینمادها: رگذاریتأث ینمادها. 9

در شعائر و  نییآ یقدرت نمادها شوند، یم یاز زبان، به وقوع امور متنه یعاد هاستفاد

 تر است. گذار روشن یها نییآ گرید

هستند و در  یو چندوجه هیچندلا یمعان یدارا یمهم اجتماع ینمادها متراکم: ینمادها. 10

 یفشردگ ای یانقباض یژگیبا و یمهم اجتماع یدارند. نهادها یآن واحد مراجع گوناگون

 . شوند یم فیتعر

در قالب سبک   لیبدون دل یزیاگر چ: یافراط هنر ،یشناخت ییبایز ای یرفتار ابزار. 11

 یها مستقل از جنبه یشناخت ییبایز یها جنبه  معناست که نیباشد، به ا  درآمده ینیمع

در آن  یسبک شناخت یریبه مثابه تدب ینمادپرداز ایقرار گرفته  دیآن مورد تأک یکاربرد

 .است برجسته شده
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وجود دارد  ییزهایچ ها نییهستند. همواره در آ یاز رفتار سنت یشکل ها نییآ: یرفتار سنت. 12

درآمده، و نسبتاً ثابت و  ینیبه سبک مع ایاستاندارد شده  ،یقالب دیکه به صورت عقا

 است. یرسم

علاوه بر  نییدارد. آ یاز تکرارشوندگ یگوناگون یمعان نییآ: تکرارشونده یرفتارها. 13

طور مرتب  اند، به آن را انجام داده وهیش نیدر گذشته به هم گرانیاست که د یرفتار نکهیا

 .شود یتکرار م

 ای ژهیو یاز رخدادها شتریبا اجرا، ب یرسان اطلاع شتریب نییآ: ارتباطات بدون اطلاعات. 14

 یحال، ادعا نیسروکار دارد. با ا رشیبا پذ ر،ییاز تغ شتریب ینظم و گاه یمتعال یالگوها

 ن،ییبودن آ داوطلبانه مبهم است؛ چراکه یارتباطات بدون اطلاعات است کم ن،ییآ

 شده، است.  نییتع شیهمراه با اطلاعات از پ را نییمشارکت در آ

 یعیطور وس به یامر قدس تیماه :یجد یاز زندگ یمثابه عنصر به ،یقدس توجه به امر. 15

 یا تا عرصه یخیتار هاز عرص گر،یتا فرهنگ د یفرهنگ از گر،یتا اجتماع د یاز اجتماع

مقاصد و  ،یاجتماع یها تیفعال یبند مقوله یبرا یامر مشکلات نیمتفاوت است. ا گر،ید

 یفی. تعرآورد یوجود م به یویدن ای یقدس هاز دو دست یکیجوامع مختلف در  دیعقا

 اری. معکند یو از مفارقات متنوع چشم م یرا معرف ها تیعموم ،یاز امر قدس یصور

نسبت به  یچگونه رفتار ها نیا نکهیاجتماع است، ا یاعضا تیفعال یالگو ت،یقدس

 .(68-38: 1387نبولر، روددارد ) تیآن شئ اهم عتیاز طب شتریمقدس دارند؛ ب یموضوع

در جامعه  یمهم یدر مجموع، در خدمت تحقق کارکرد فرهنگ ادشدهیگوناگون  یها یژگیو

 یۀبخش نظر نیتر شده که شناخته جامعه؛ چنان یاست که عبارت است از حفظ انسجام و همبستگ

است.  یعاطفه و همبستگ قیاز طر ژهیو به ،یدر حفظ نظم اجتماع نییکارکرد آ م،یدورک یاجتماع

دور  یامعمولاً بر امیا نیاست. ا یاجتماع یدر زندگ یا مقدس، مستلزم وقفه یهاو روز لاتیتعط

و با « وقفه» کی یا دوره از خلال تدارک نییاست. آ یامور درون افتنیهم جمع شدن و بازتاب 

مشترک،  یو اصول اخلاق ودیو پرداختن به بزرگداشت ق یاجتماع هپراکند یگردهم آوردن اعضا

 یبرگزارکنندگان به زندگ ۀهم ن،یی. پس از هر آشود یم یاجتماع منظ یباعث بازپرور

 شانیبه ا شان یاجتماع یها اند، نقش قوا کرده دیتجد که یدر حال گردند، یشان برم روزمره
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به آنها گوشزد شده است.  گریکدیشان به  متقابل یو وابستگ یشده و قواعد نظم اجتماع یادآوری

 گرید ییو از سو یاز نظم اجتماع یو نگهدار جادیدر خدمت ا ییسواز  ها نییآ»به طور خلاصه، 

 .(25: 1385 ،یجهرمبصیریان و  ری)بش «رندیگ یر خدمت مقاومت در برابر آن قرار مد

توان برخی از  با توجه به تبیین صورت گرفته از ارتباطات انتقالی و ارتباطات آیینی، می

 برشمرد: (1)های این دو رویکرد به ارتباطات را به شرح جدول  ترین ویژگی مهم
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 ارتباطات انتقالی و ارتباطات آیینیهای  ویژگی .1جدول 

 ارتباطات آیینی ارتباطات انتقالی

 بالا یرد ارتباطبُ

ای و فاصلۀ زیاد میان  گی رسانه ه)مبتنی بر واسط 

 گیرنده و مخاطب(   ارتباط

 نییپا یرد ارتباطبُ

کنندگان در  واسطگی و اجتماع شرکت )مبتنی بر بی 

 ارتباط(

 معنامحور محور داده اطلاعات/

 رفتار سنتی رفتار مدرن 

 تراکم نمادها های متراکم رمزگذاری فاقد لایه

 غیرابزاری ابزاری

 شرطی اخِباری

 بخش محور/ انسجام اجتماع فردمحور/تفردگرا

 گرا عام گرا نخبه

 سازماندهی و کنترل نامتمرکز سازماندهی و کنترل متمرکز

 هزینه کم دسترسی تولید و اغلب دسترسی پرهزینه

 مند مکان مند غیرمکان

 گرا فرهنگ گرا تمدن

 )منبع: نگارنده(
 

 ی در امتداد ارتباطات آیینیفرهنگ انیارتباطات م

فرهنگی از جنس ارتباطات انتقالی نیست بلکه ارتباطی با ماهیت فرهنگی و از  ارتباطات میان

قابل  یبا کارکرد یاز ارتباطات فرهنگ ینمود ،یفرهنگ انیارتباطات مجنس ارتباطات آیینی است. 

 تی( درخصوص اهم1981) پسنیلی. فهای متفاوت ؛ ارتباطات میان مردمانی از فرهنگاعتناست

عبارت  یکارکرد ارتباطات در ارتباطات فرهنگ»که  کند یاستدلال م گونه نیا یارتباطات فرهنگ

مشترک که  تیاحساس هو جادیاو اجتماع و  ییفردگرا یروهاین نیسالم ب هاست از حفظ موازن

دو  نیتعادل ب ایحفظ موازنه  قیکارکرد از طر نیاست. ا یفرد تیو خلاق یحافظ منزلت، آزاد

. بنابر ردیپذ یمشترک انجام م تیهو دأیی( ت2و ) نشی( آفر1)یعنی یارتباطات فرهنگ یفرع ندیفرا

هستند که  یارتباط ییندهایفرا یاست. مکالمات جمع لماتمکا ۀدربردارند یارتباطات فرهنگ ن،یا
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« کنند یزندگ گریکدیکه چگونه با  پردازند یمورد به مذاکره م نیآنها افراد در ا قیاز طر

 (.  56: 1385 گران،یو د کانستی)گاد

اند: ارتباط میان مردمی که ادراکات فرهنگی   گونه تعریف نموده  فرهنگی را این  ارتباطات میان

تواند درجریان ارتباط، ایجاد اختلال نماید   ای گوناگون است که می اندازهنظام نمادهایشان به 

 های زهحوفرهنگی ارتباطات افقی است که در  (. در واقع، ارتباطات میان28: 1391)همایون، 

در بیشتر موارد، »شود.  های مختلف انجام می گوناگون ارتباطی میان قشرهای گوناگون مردمانی از فرهنگ

دهد؛ برای نمونه،  فرهنگی،  بین شرکای ارتباطی که اشتراکات زیادی دارند، رخ می میانارتباطات 

ای مشترک، سطح مشابهی از تحصیلات، یا  های دارای حرفه دانشمندان، هنرمندان، ورزشکاران و تکنیسین

  (.297: 1387)مولانا، « ها دارند های مشترک، با همتای خود در دیگر فرهنگ منافع و انگیزه

شود و بدون آن هیچ یک از عناصر حیات جمعی  ارتباط، شالوده حیات اجتماعی محسوب می

های متفاوت در  کند که مردم از فرهنگ فرهنگی پیدا می زمانی که ارتباط جنبه میان»آید.  پدید نمی

و فرهنگی؛ فرصت آشنایی، تفاهم  تعامل، ارتباط و گفتگوی با هم قرار بگیرند ارتباط و تماس میان

: 1389آورد )یوسفی و ورشویی،  های مختلف فراهم می ها با فرهنگ مدارا را بین افراد و گروه

تر  تر و دقیق فرهنگی برای پیشبرد گفتگو، شناخت عمیق های ارتباطات میان (. بنا براین ظرفیت118

 مردمان از یکدیگر و تمهید صلح، در مقایسه با ارتباطات انتقالی، بسیار بالاست.
 

 فرهنگی ایران ارتباطات میان

کرده است.  دایپ یا گسترده یفرهنگ انیکشور، ارتباطات م نیا ران،یا هنیشیو پ خیبا توجه به تار

اقوام و  انیکه آنان را در م ییایخاص جغراف تیموقع لیخود، به دل اتیح خیدر طول تار انیرانیا

. اند برده یبه سر م گرانیبا د یدادوستد دائم فرهنگ کیگوناگون قرار داده بود، در  یها تیمل

 نیشود. چنانچه ا یمختلف بشر یها از فرهنگ یا زهیآم رانیامر سبب شده است تا فرهنگ ا نیهم

 ،یونانی ،یمصر ،یبابل ،ی: سومرمیابی یم وندیچند پ یآن را دارا م،یریدر نظر بگ یفرهنگ را درخت

( از 12: 1388 ،یمدمح خان؛ 191: 1379ی، ری)زه یعرب و سرانجام فرنگ ،یروم ،ینیچ ،یهند

اقتصاد  کردیبا رو دیاست. شا گانهیب یها جذب و هضم فرهنگ ،یرانیمهم فرهنگ ا یها خصلت

 استیدن ینسبت داد که چهارراه مواصلات رانیا ییایجغراف تیرا بتوان به موقع یژگیو نیا ،یاسیس
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تاخت و تاز  معرضمنطقه را در  نیا رانیا کیقرار گرفته است. ژئوپولت شمیخط جاده ابر یو رو

آن افزوده است. گروسه  یفرهنگ یها هیمدت، بر لا کوتاه بیاقوام مختلف قرار داده، ضمن تخر

 ردیگ یم جهینت 1948سال  یآثار هنر شگاهیبه مناسبت نما ران،یا یشناخت باستان اتیبا اشاره به کشف

 یفرهنگ راتیتاث یهمواره تمام به،نو  به  نوبه یرابط واقع کیو  یانیم یبه عنوان امپراتور رانیا»که 

)کرُبن و « کرده و انتشار داده است افتیو تا باختر دور را در زانسیتا ب نیشرق و غرب، از چ

مکان ثر از جغرافیا و فرهنگی، همواره متأ ارتباطات میان(. 12: 1388 ،یمحمد خان؛ 1381 گران،ید

های گوناگون تاریخی، در بسط ارتباطات  موقعیت جغرافیایی ایران نیز در دوره بوده است؛

شان،  های تحول تاریخی اقوام ساکن فلات ایران در بیشتر دوره»ثر بوده است. فرهنگی ایران مؤ میان

ا از این ها ر اند و فشارهای گوناگونی آن زیسته در کانون جهان و در میانۀ شرق و غرب جهان می

های ارتباطی و بازرگانی،  کشانده است. فلات ایران در کانون راه مرکز به سوی خاور و باختر می

ها پیوسته شاهد اقوام دیگر و  نظامی و زیارتی قرار داشت و ایرانیان ساکن فلات بر سر این راه

رباز ایرانیان با اقوام غیرخودی و تماشاگر فعال کالاهای مادی و معنوی آنان بودند. در نتیجه، از دی

ساز تفاهم و همدلی با دیگران  شرق و غرب جهان از نزدیک آشنایی داشتند و همین آشنایی زمینه

گیرد  ای سرچشمه می بینانه شد، زیرا بیزاری از دیگران، بیشتر از نبود آشنایی و توهمات غیرواقع می

در عین حال باید توجه داشت که (. 202: 1379)ثلاثی، « که ریشه در عدم شناخت متقابل دارد

گیری  شکل ههای فرهنگی گوناگون در آن در طول تاریخ، زمین موقعیت جغرافیایی ایران و پویایی

جغرافیای ارتباطی »های بسیار متنوع و فراخ جغرافیای فرهنگی را فراهم کرده است از جمله؛  حوزه

کنندۀ ترانزیت  های گوناگون فراهم هراهکه نمود و بروز آن در کریدورها و شا« و مواصلاتی ایران

کالا، جابجایی مسافر و تعاملات تجاری و مشابه آن محقق شده است. جغرافیای سفر و مهاجرت، 

ها مهاجر در  فرهنگی ایران است؛ پذیرش میلیون دهنده ارتباطات میان های شکل یکی دیگر از حوزه

دیگری است که ارتباطات  هجهان، حوز ایران و نیز سفر و مهاجرت ایرانیان به نقاط مختلف

ها پیشتر، هنگامی که ایرانیان به کشورهایی مانند چین، هند و تانزانیا  فرهنگی ایران را از قرن میان

اند، گسترش داده است.  سفر یا مهاجرت کردند تا امروز که ایرانیان در سراسر جهان گسترده شده

هنگی ایرانیان را از دیرباز با قلمرو جغرافیایی فراخی حوزۀ جغرافیای زبانی نیز ارتباطات میان فر

 -قاره هند( تداوم بخشیده است. حوزه جغرافیایی دینی هایی از شبه )افغانستان، تاجیکستان، و بخش
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فرهنگی را برای ایران ایجاد کرده  های غنی ارتباطات میان ها و فرصت مذهبی ایران نیز ظرفیت

های اخیر، در قالب ارتباطات  فرهنگی ایران در دهه ارتباطات میاناست به نحوی که مهمترین نمود 

فرهنگی برآمده از آیین اربعین تجلی پیدا کرده است. در اجرای این آیین، اشکال گوناگون  میان

روی اربعین ضمن تعمیق شناخت میان زائران ایرانی و مردم عراق، آنها را  ارتباطی جاری در پیاده

نددهندۀ بسیار عمیقی قرار داده است. این پیوند، شناخت عمیق و عواطف در فضای عاطفی و پیو

 فرهنگی قابل تحقق است. قوی صرفاً از مسیر ارتباطات آیینی و ارتباطات میان

 گیری نتیجه

الملل و جهانی، به دلیل  دهد که ارتباطات بین مطالعات ارتباطی نشان می همل و تدبر در پیشنیتأ 

ها و اقتضائات فرهنگی و جغرافیایی آمریکا، منجر به   و به دلیل ویژگی خاستگاه آمریکایی آن

های گوناگون اطلاعات و  ارتباطات جهانی انتقالی از طریق توسعه و گسترش فناوری هتوسع

ها و   دهد که ویژگی ارتباطات شده است. از سوی دیگر، مروی بر تاریخ ارتباطات ایران، نشان می

فرهنگی سوق داده  ران، همواره ارتباطات ایران را به سوی ارتباطات میاناقتضائات جغرافیایی ای

های گوناگون تجاری و  ساز فرصت است؛ ارتباطاتی که علاوه بر نتایج و ثمرات فرهنگی، زمینه

های  گیری از فناوری رو امروز نیز، در کنار توجه به بهره نیز برای ایران بوده است. از ایناقتصادی 

های تاریخی ایران،  تواند در امتداد ویژگی رتباطات برای اهداف متناسب، آنچه میاطلاعات و ا

گسترش  هفرهنگی آن است. اتخاذ رویکرد فعالان آفرین باشد، ارتباطات میان برای ایران، قدرت

 هغرب آسیا و حوز هویژه در منطق فرهنگی ایران در مناطق گوناگون جهان، به ارتباطات میان

های  های فرهنگی، و بالتبع آن، مزیت ها و مزیت گی ایران، در بلندمدت، فرصتجغرافیای فرهن

اقتصادی، سیاسی و امنیتی فراوانی را در برخواهد داشت. بزرگداشت آیین اربعین در یک دهۀ 

فرهنگی خود بوده است که  اخیر، بلندترین گام ایران در پیشبرد راهبرد گسترش ارتباطات میان

رشماری از جمله تقویت صلح و امنیت را دربرداشته است. بر این اساس، ها و ثمرات پ فرصت

فرهنگی، در بلندمدت، عرصه و مجال را برای پروژه  تمرکز راهبردی بر گسترش ارتباطات میان

... را مهیا ایی از ارتباطات جهانی و فرهنگ وزد آمریکایی هسازی آمریکا ضیق و زمین جهانی

 خواهد کرد. 



  

   

 

89 

 مطالعات راهبردی آمریکا هینشر 

 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

های ارتباطی  رسد با بازشناسی تجربه العه انجام شده ضروری به نظر میبا توجه به مط

فرهنگی سودمندی همچون تجربه ارتباطات پیرامون آیین اربعین، در سیاستگذاری فرهنگی و  میان

گیری متعادل و متوازن از  بهره های که زمین ارتباطات کشور، تدوین و اجرای الگوی توازن رسانه

ای و انتقالی )شامل کتاب، مطبوعات، سینما، رادیو تلویزیون و  اشکال گوناگون ارتباطات رسانه

علاوه در چنین الگویی، سیاستگذاری  د نمود، در اولویت قرار گیرد. بهاینترنت( را فراهم خواه

ای در داخل کشور )در  باطات انتقالی رسانهفرهنگی و ارت برقرای توازن و تعادل میان ارتباطات میان

ویژه  فرهنگی با ملل دیگر به های گوناگون( و نیز در ارتباطات میان ارتباطات میان اقوام و فرهنگ

مردمان ساکن در کشورهای حوزه جغرافیای فرهنگی ایران )همچون عراق، لبنان، تاجیکستان، 

 و پاکستان، و ...( ضرورت دارد.افغانستان، ترکمنستان، جمهوری آذربایجان، هند 
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 یجهان زدایی از ارتباطات ییکایآمرفرهنگی و  ارتباطات میان

 1402 بهار  | نهم  شماره  |وم سسال 

 منابع
 ییمرا یبرر راه   دیبا تأک یاسلام ییهمگرا یبرا یفرهنگانیارتباطات م یراهبرد یها دلالت(. 1397احمدی، علی. )

 .17 – 38، 1ش  ،نامه فرهنگ و ارتباطات، نیاربع

فصرلنامه مطالعرات    ی.فرهنگر  یهرا  اسرت یو س یا (. فرهنگ رسانه1385) .نیحس ،یجهرم انیریحسن و بص ر،یبش
 139-164(، 7) 3، و ارتباطات یفرهنگ

مرجران   ی وعیفداوود آقرار . ترجمرۀ  بازاندیشی تمدن: ارتباطات و ترور در دهکده جهانی (.1381تهرانیان، مجید )

 .شرق یمایس تهران:. ارشدزاده

 . تهران: نشر مرکز.جهان ایرانی و ایران جهانی(. 1379ثلاثی، محسن. )

 .رانی. تهران: انتشارات موسسه ایبهروز توران ۀترجم .تا گوگل لگمشیرسانه از گ خیتار(. 1394) .راجر ،یپر

 . تهران: سمت.علوم انسانی ای بر روش تحقیق در مقدمه(. 1387نیا، محمدرضا. ) حافظ

بر قدرت نرم انقرلاب   نیاربع ییمایراه  گاهینقش و جا (.1401ی. )سارا فلاح و ونسی، یعزت؛ الله نصرتحیدری، 

 .7-33(، 1) 12 ،مطالعات قدرت نرم. رانیا یاسلام

 . 3-26: 2ی، ش مطالعات مل. انیرانیا یداریپا یعناصر فرهنگ(. 1388محمدی، کریم. ) خان

 . خاص یشرکت چاپخش سهام تهران: ،عسگر قهرمان ورترجمۀ  .(ها ستهی)با شدن یجهان(. 1395ریتزر، جورج. )

ترجمرۀ  . شرده  یا رسرانه  یهرا  روزمرره ترا جشرن    یوگوها از گفت ؛ینییارتباطات آ(. 1387) رودنبولر، اریک دبلیو.

 تهران: دانشگاه امام صادق. ،انیویگ عبدالله

 ی. اسرلام  نیتمردن نرو   جراد یدر ا ینیحسر  نیاربعر  ییمرا ینقرش راه  (. 1399خاکی، محمد و حسینی، سیدقاسم. )

 .114 – 93 (،19)5، ینیپژوهشنامه معارف حس

قردرت نررم جبهره    (. 1401ی. )قهرود یدیمج مینس ی ولیعق دیوحدیس ؛محمدرضا ی،رسول ؛محمددیس ییطباطبا 

 . 257-233(، 29) 12 ،مطالعات قدرت نرم. نیاربع ییمایراه  یا قدرت رسانه یمقاومت: واکاو

 . 1-37، 1، ش رانیا یفرهنگ قاتیتحقی. تمدننیها و ارتباطات ب شدن یدوجهان(. 1389عاملی، سیدسعیدرضا. )

 .54-55، 262، ش معرفت. پیاده روی اربعین حسینى؛ جایگاه و کارکردها(. 1398عربی، حسینعلی. )

شناسری ارتباطرات؛    هرا از منررر انسران    آفرینری فرهنگری رسرانه    ان(. بحرر 1390فیاض، ابراهیم و یوسفی، مهدی. )

 . 31-46(، 22) 7، و ارتباطات یمطالعات فرهنگفصلنامۀ . های رقیب سازی و پارادایم جهانی

ارتباطرات   ۀدربرار  یپررداز  هیر نرر (.1385) .نائوتو اوگاوا و دایشیتسوکاسا ن ؛یکارمن ام ل ؛بی. امیلیو کانست،یگاد

 .49-98، (67) 16. رسانه ۀفصلنام. یزدیا روزیپ هترجم ،یفرهنگ انیم

  ی.نشر نتهران:  .تیشدن، فرهنگ و هو یجهان(. 1392. )احمد محمدی، گل

کارکردهرا   ت،یر مطالعه ماه نیاربع یجهان شینما نهییدر آ تیمحبت و هو(. 1396گیویان، عبدالله و امین، محسن. )

 .194 -167(، 52)24، دین و ارتباطاتی. نییاز منرر ارتباطات آ نیاربع یرو ادهیو ساختار پ

https://www.gisoom.com/book/1976532/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8-%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D9%86%D8%AF%DB%8C%D8%B4%DB%8C-%D8%AA%D9%85%D8%AF%D9%86-%D8%A7%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D8%B7%D8%A7%D8%AA-%D9%88-%D8%AA%D8%B1%D9%88%D8%B1-%D8%AF%D8%B1-%D8%AF%D9%87%DA%A9%D8%AF%D9%87-%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%DB%8C/
http://ensani.ir/fa/article/417036/%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D8%AF%D9%87-%D8%B1%D9%88%DB%8C-%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B9%DB%8C%D9%86-%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%D9%89-%D8%AC%D8%A7%DB%8C%DA%AF%D8%A7%D9%87-%D9%88-%DA%A9%D8%A7%D8%B1%DA%A9%D8%B1%D8%AF%D9%87%D8%A7
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برجیان، قم: موسسۀ آموزشری و  . ترجمۀ محمدحسین اطلاعات عالمگیر و ارتباطات جهانی(. 1387مولانا، حمید. )

 خمینی.   پژوهشی امام

 تهران: سروش. ارتباطات جهانی در حال گذار؛ پایان چندگونگی؟.(. 1384مولانا، حمید. )

 .موسسه انتشارات کتاب نشرو مولانا  یفرهنگ ادیبن .یفرهنگ انیو م الملل نیارتباط ب(. 1391مولانا، حمید. )

 . تهران: همشهری.  یانتقاد یاز منرر یا رسانه یتکنولوژ(. 1388لون، تئو. ) ون

 یمعاصرر و الگرو   یغربر  یالگرو  یقی: مطالعه تطبیفرهنگ انیم یارتباط ؛یجهانگرد(. 1391همایون، محمدهادی. )
 .دانشگاه امام صادق )ع(تهران: ی. اسلام

Campbell, P. J., Aran M. & Christy R. S. (2010). An Introduction to Global Studies. Wiley-

Blackwell. 
Carey, J. W. (1975). A Cutural Approach to Communication. Communication, 1-22. 

Carey, J. W. (1992). Communication as Culture: Essays on Media and Society. London: 

Routedge. 

Mohammadi, A. (ed.) (1997). International Communication and Globalization. London: 
SAGE. 

Poe, T. M. (2011). A History of Communications: Media and Society from the Evolution of 

Speech to the Internet. Cambridge University Press. 

Rantanen, T. (2005).  The Media and Globalization. SAGE. 


	3-1132
	03-1132 (2)



